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Hora y Lugar
Lunes de 10:00 a 12:50 am - Aula: T- 204

Profesora
Roxana Martinez . rmartine@uniandes.edu.co

Intensidad
3 Créditos, 3 horas de clase, 6 horas de trabajo por fuera en la semana

Dirigido a

Estudiantes de todas las carreras.

Asignatura
Medio A

Objetivos

La clase estad enfocada en el uso de la letra como un vehiculo que va mas
alla del texto, para entender la relaciéon lectura — escritura en sus diferentes
niveles. Se explorara en la morfologia de la letra, las diferentes fuentes
tipograficas, su contexto histérico, social y cultural, y sus usos para
consolidar una destreza y un criterio a la hora de seleccionar y combinar
fuentes tipograficas segun la necesidad, el contexto y el mensaje a
comunicar.

Competencias

1. Por medio de ejercicios, el estudiante comprendera la nocidn de
proyecto ejercitando la habilidad de proceder conceptualmente y
desarrollar una idea creativa, dandole forma hasta su produccién final.
Esto incluye la capacidad de ilustrar y expresar las ideas, documentar
el proceso y producir un producto de disefio en una calidad impecable.
2. Ademas debe ser capaz de trabajar independientemente y debe
cumplir con los cronogramas establecidos en clase.

3. Como punto importante debe ser capaz de reflexionar sobre su
propio proceso de disefo y tomar la posibilidad de evaluar los productos
de sus compafieros de una manera critica positiva.

Aproximacion al tema

A través de ejercicios practicos, talleres en clase, lecturas en casa,
reuniones criticas sobre el trabajo y visitas de invitados especiales,
desarrollaremos el pensamiento y la practica de la Tipografia.

Partiendo desde saberes basicos e intuitivos se abordaran problematicas
de estructura y construccién, familias y variables formales y espaciales.
Después se reconoceran sus funciones, su valor expresivo y su poder
semantico y simbdlico dentro de la comunicacion visual.

Se hara especial énfasis en el trabajo hecho a mano para la
construccién de letras.
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Sistema de la Evaluacion

El proceso evaluativo busca el seguimiento permanente del desarrollo de las
habilidades y destrezas del estudiante, su creatividad, comunicacién en conjunto con
la aprobacién de los conceptos evidenciados en los diferentes ejercicios que se
desarrollen durante el semestre. Asi mismo, se valoraran la actitud referida a la
puntualidad, compromiso, respeto, superacion de dificultades, trabajo en equipo,
asistencia, participacién y motivaciéon (Competencia ético-formativa). Todo trabajo se
evalla de la siguiente forma:

1. BRIEF - Capacidad de definir el problema.
Se evalla la organizacién de la informacién y la comprension del problema.

2. INVESTIGACION - Capacidad de observar, analizar y concluir.
Se evalla la calidad en la recoleccidon de datos, la jerarquizacién y el analisis de los
mismos.

3. CONCEPTO - Capacidad de proponer ideas.
Se evalla la creatividad y innovacién en proponer ideas.

4. PRODUCTO - Capacidad de ejecutar ideas, prototipar y producir.
Se evalla la calidad de las piezas de comunicacion.
(Documento / Prototipos / Producto final)

5. PRESENTACION - Capacidad de comunicar el proyecto adecuadamente.
Se evalla la calidad en cuanto la claridad, la coherencia y la forma de la presentacion
del proyecto.

* Debido a que la nota final es una aproximacion al resultado de la suma de todas las
notas, el profesor se reserva el derecho de aproximar la nota, dependiendo del
desempefio, la participacion y el rendimiento del estudiante durante todo el curso.
Para definir la nota final del semestre en la escala establecida dentro del reglamento
de la universidad, articulo No.39, se haran aproximaciones de la siguiente manera:

Nota obtenida Aproxima a
0.00 - 1.75 1.5
1.76 - 2.25 2.0
2.26 - 2.99 2.5
3.00 - 3.25 3.0
3.26 - 3.75 3.5
3.76 - 4.25 4.0
4.26 - 4.75 4.5
4.76 - 5.00 5.0

Ejercicio 1 ---&Cual es su tipo? (4sem) .......cooovviiiiiinnnnn.

Tema: letra e identidad personal

Concepto (parrafo 200 - 300 palabras) ......ccccvvvvvviiininnnns
Producto Sello ..vviiiiiiiii e
Presentacion Afiche (tabloide vertical sobre

superficie rgida)...ccuiiiiiiii e

Ejercicio 2 --- Grandes tipos (7 sem) ...........cooiiiiiiiiiiinnnns

Tema: Familias tipograficas, fuentes y tipégrafos
Exposicién en grupo (presentacion digital) .....................
Producto Afiches (5 entotal) ..ocoovviviiiiiiiiiiie
Presentacidn Afiches (afiches, carpetay cd)........cccevenee.

Ejercicio 3 --- Letra como imagen (5sem) ......................

Tema: jerarquias tipograficas, ritmos visuales

Concepto (parrafo max. 500 palabras) .......ccevveviiviininnnns.
Producto (por definir) ..oooieeiiiii e
Presentacion (por definir).....c.ccvivviiiiiiiiii e

Ejercicios en clase ---

* Los trabajos se presentaran en la fecha indicada y solo se aceptaran
entregas tardias con una excusa justificada, si los profesores asi lo
consideran.

* La falta de asistencia al 20% (3 faltas) de las clases causara la pérdida de la
materia.
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Reglas generales de Clase

1. La principal regla es el respeto: Por sus demas compaferos de
trabajo, por la materia y por las personas para las cuales estaran
disefando y proponiendo nuevas ideas. Esto es una gran muestra de
madurez, compromiso y responsabilidad con lo que se hace y lo que
se quiere proyectar de si mismos. Todo trabajo con fecha de entrega
sera evaluado y hara parte de un porcentaje de la nota.

2. Los trabajos se presentaran en la fecha indicada y solo se
aceptaran entregas tardias con una excusa justificada, si los
profesores asi lo consideran.

3. La falta de asistencia al 20% (3 faltas) de las clases causara la
pérdida de la materia.

4. Se exige la puntualidad de inicio y terminacion de la clase. Llegar
a clase después de 15 minutos de la hora de inicio genera falla.
Salirse antes de finalizar la clase implica la ausencia a clase.

5. El uso privado del celular y del computador dentro de la clase no
esta permitido, al igual que comer en clase. Se solicitara al
estudiante abandonar lo que resta de la clase a quien incurra en
esta falta.

6. Se hara énfasis en los derechos de autor y en la importancia de la
correcta forma de investigar y de presentar los proyectos.

Materiales

De acuerdo a los ejercicios establecidos; los estudiantes tienen que
procurar los elementos necesarios para el desarrollo de éstos.
Dentro de la lista se encuentran spray adhesivo, impresiones
digitales y retablos para las montajes.

Para todas las clases el alumno debe traer: marcadores, micropunta
negro, post/its, |apiz 6B y HB, cinta pegante y papel *segun el
ejercicio se especificara el tipo de papel y formato.

Informacion general

Inicio de Clases: Enero 21
Ultimo dia de clases: Mayo 11

Fecha limite para informar a los estudiantes de la calificacion del
30% de la nota del semestre: Marzo 22

Ultimo dia para solicitar retiros parciales de materias y retiros
totales de la Universidad (no genera devoluciéon): Abril 5

Semana de trabajo Individual: Marzo 25-29
Evaluaciéon de cursos y profesores: Abril 22- Mayo 10
Examenes finales: Mayo 14 - 27.

Ultimo dia para entregar notas finales de los cursos (Via Internet):
Junio 4
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Referencias

http://www.monografica.org/04/V%C3%ADdeo/6516

http://www.tiposlatinos.com/2012/index.ph

http://typographica.org/

http://issuu.com/cpuertas/docs/typograma_catalogo_2009

http://www.andreubalius.com/index.html

Herramienta para Identificacion fuentes
http://www.myfonts.com/WhatTheFont

http://Typeverything.com/

http://www.smashingmagazine.com/2012/04/13/when-typography-speaks-

louder-than-words/

http://www.smashingmagazine.com/2012/06/05/subtle-typographic-choices-
make-difference/

http://www.smashingmagazine.com/2012/01/09/high-quality-free-

fonts-2012

http://www.smashingmagazine.com/2010/12/17/25-new-free-hi
fonts-typography/

http://www.youtube.com/watch?v=9VGZe3yMRbs&feature=channel

http://www.smashingmagazine.com/2008/04/07/beautiful-handwriting-

lettering-and-calligraphy/

http://inspirationfeed.com/inspiration/typography-inspiration/hand-lettered-
chalk-typography-by-dana-tanamachi/
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Cronograma

Enero 21
Introduccién / Programa
Brief Ejercicio 1. “¢Cual es su tipo?”

Enero 28

Ejercicio 1. “éCual es su tipo?”
Presentacion individual
Correccién de los trabajos

Febrero 4

Ejercicio 1. “éCual es su tipo?”
Entrega (Concepto) ---- Nota
Correccién de los trabajos

Febrero 11

Ejercicio 1. “éCual es su tipo?”

Entrega (Producto & Presentacion) -- Nota
Brief Ejercicio 2. “Grandes tipos”

Febrero 18

Ejercicio 2. “"Grandes tipos”
Presentacidon Manuscritas -- Nota
Entrega individual: Afiche

Febrero 25

Ejercicio 2. “"Grandes tipos”

Presentacion Humanistas y Romanas Antiguas -- Nota
Entrega individual: Afiche

Marzo 4

Ejercicio 2. “"Grandes tipos”

Presentacion Transicién y Romanas Modernas --Nota
Entrega individual: Afiche

Marzo 11

Ejercicio 2. “Grandes tipos”
Presentacion Egipcias -- Nota
Entrega individual: Afiche
Presentacidn Palo seco -- Nota
Entrega individual: Afiche

Marzo 18
Ejercicio 2. “Grandes tipos”
Letras de la calle

Marzo 25
semana santa

Abril 1
Ejercicio 2. “"Grandes tipos”
Entrega final (Producto & Presentacién) -- Nota

Ejercicio 3. ‘Expresiones populares’
Entrega del brief

Abril 8
Ejercicio 3. ‘Letra como imagen’
Avance

Abril 15

Ejercicio 3. ‘Letra como imagen’
Entrega (Concepto) -- Nota
Presentacion en grupo

Abril 22
Ejercicio 3. ‘Letra como imagen’
Avance

Abril 29
Ejercicio 3. ‘Letra como imagen’
Avance

Mayo 6
Ejercicio 3. ‘Letra como imagen’
Pre-entrega

Mayo 14-17
Ejercicio 3. ‘Letra como imagen’
(Producto & Presentacién) -- Nota
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Direcciones impresion

Logograma
Cra 13a # 89-53

Tel. 6105517 / 6105748 / 6180347

Cel. 3208596640
www.logograma.com.co

Papel vinilo adhesivo laminado

100 x 70 cm
impresion $ 34.800%
impresion + retablo $ 58.000%

50 x 70 cm
impresion $ 17.400%
impresion + retablo $ 29.000%*

20 x 30 cm
impresion $ 5.800%
impresion + retablo $ 11.600%

Impresion / retablo 2-3 dias
* Precios especiales para

estudiantes de la Universidad de
los Andes

craph&co

Cra 20 # 89-29

Tel: 256 8403 - 236 0162

E-mail: gerencia@graphyco.com.co
Disefador: Nelson Parra

Impresion en fotografico satinado sin
laminar.

100x70 cms: $ 49.000
50x70 cms: $ 24.500
20x30 cms: $ 4.200

Impresion en fotografico satinado +
laminado

100x70 cms: $ 56.000
50x70 cms: $ 28.000
20x30 cms: $ 4.800

Impresion en fotografico satinado +
laminado UV.

100x70 cms: $ 84.000
50x70 cms: $ 42.000
20x30 cms: $ 7.200

Impresion en mate litorealista sin laminar.

100x70 cms: $ 56.000
50x70 cms: $ 28.000
20x30 cms: $ 4.800

Impresion en mate algodon texturizado

sin laminar.

100x70 cms: $ 105.000
50x70 cms: $ 52.500
20x30 cms: $ 9.000

Pixela

Cra 15 # 90-20
Local 107

Tel. 6220511
www.pixela.com.co

Papel Lasal Photo Mate
235 g/m3

100 x 70 cm
impresion $ 84.000
impresiéon + retablo $ 190.000

50 x 70 cm
impresion $ 42.000
impresion + retablo $ 112.000

20 x 30 cm
impresion $ 7.200
impresion + retablo $ 34.000

Impresion / retablo: 3-5 dias

fotosmisamigos

Cra 10 # 18-05

Tel: 282 7991 - 286 6352

E-mail: fotosmisamigos@gmail.com

Papel fotografico mate

100 x 70 cm

50x70 cm
impresion $ 24.500
impresion + retablo $ 44.500

20x30 cm

impresion $ 4.000
impresion + retablo $ 9.500

Impresion / retablo: 1 dia
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Brief Ejercicio 1 Brief Ejercicio 2

éCual es su tipo? (4 SemM) ... i 20% Grandes tipos (7 SEM) ....oovviiie e 40%
Tema: Letra e identidad personal Tema: Familias tipograficas, fuentes y tipografos
Concepto (parrafo 200 - 300 palabras) Exposicion en grupo (presentacion digital)
¢Como me defino a mi mismo? ¢Cdmo puedo representar lo que Cada una tiene una duracidn de 15 min. y debe incluir:

espero que otros vean de mi a través de la letra? ¢Qué tipo de

letra debo escoger? - contexto historico y social.

- condiciones y motivaciones que dieron lugar a este tipo de

escritura
Producto & Presentacién (sello, y tabloide vertical sobre - el vinculo de este tipo de escritura con las técnicas, herramientas
superficie rigida) y soportes utilizados

- al menos 5 fuentes que pertenezcan a esa familia

- imagenes de trabajos hechos con ese tipo de escritura en la
época en que nacié y se desarrollé

- imagenes de esa escritura aplicada hoy en dia, Ej:, en impresos,

Representacion mediante elementos tipograficos del nombre de
cada uno y desarrollo de un elemento que sirva de identificador

personal y sea usado como un sello. identidad visual, publicaciones, pantalla, empaques, etc...
Disefio de un afiche que muestre la versién final del identificador Producto Afiches (5 en total)

tipografico personal y un breve parrafo de presentacion.

escogieron. Disefio de un afiche 100% tipografico, inspirado y desarrollado

con una fuente tipogafica asignada. Debe incluir:

- Nombre de la fuente.

- Breve descripcion de la letra

- Breve descripcién del disefiador o casa fundidora

- Las letras completas del abecedario, nUmeros y signos.

Presentacion Afiches (tabloide, dentro de carpeta y cd con
las versiones en pdf)

Disefno de una carpeta que contenga los afiches.
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Brief Ejercicio 3. Proyecto principal

Letra como imagen (5sem) ... 40%

Tema: jerarquias tipograficas, ritmos visuales
Concepto (parrafo max. 500 palabras)

Como proponer un texto en el que no sélo se lea sino se vea
mejor su contenido

Producto (por definir)
Desarrollo de piezas impresas

Presentacion (por definir)
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