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OEntrada Peatonal

= Entrada Vehicular

- Edificio + Plaza

- Parqueo Camiones
= P. Motos + Bicicletas
= Puestos de flores

1 Automévil (4,3 mx 1,2 m)







Entrada 1: Calle 19

—

/ Flores

Parqueadero para motos

Parqueadero B







Proyecto: Plaza de mercado

Observaciones



osidades encontradas

Cur

Areas de delimitacién de los locales. Posteriormente en administracion se
aclard que estas areas debian respetarse porque determinaban espacios de
circulacién para la gente. Aquellos comerciantes que no las respeten deben
pagar multas de aproximadamente $50.000



Curiosidades encontradas
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Los extintores se encuentran demarcados en pared y piso por colores, sin
embargo no hay sefales que indiquen como llegar a uno, pues el de |la
fotografia fue encontrado coincidencialmente.



Curiosidades encontradas

Solo algunos vendedores exponen los precios del producto. Este
comportamiento se observod principalmente en entradas. Sin embargo este
caso no es comun y puede deberse a la competitividad entre los vendedores
en un ambiente de regateo.



Curiosidades encontradas

Algunos puntos seleccionados cuentan con senalizacidon “estandar”, pero
esta no es la regla.



Curiosidades encontradas
\ =

Hay numeros de clasificacion para los locales, pero la encargada de
publicidad de la plaza aclard que estos tienen un objetivo administrativo
pero no son para guiar a las personas pues son numeros casi aleatorios.



Proyecto: Plaza de mercado

Propuestas en estudio por el
departamento de publicidad



Intentos por sectorizar la plaza




Prototipo para rutas de evacuacion




Prototipo para rutas de evacuacion



Proyecto: Plaza de mercado

Problemas comentados por |a
encargada de publicidad



* Organizacion y sectorizacion de la plaza.

e Mecanismos e indicadores en caso de
emergencia.

* Organizacion de parqueaderos.



Proyecto: Plaza de mercado
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(61 ale))

Propuesta 1

Por medio de los recorridos
realizados y el mapa
suministrado por el
departamento de
publicidad de la plaza se
trazaron corredores
“cartesianos” con los que
se pretenden delimitar
cuadrantes. Estos no solo
mitigarian los problemas de
sectorizacion de la plaza
sino que también serian
utiles para guiar a los
compradores y ayudarlos a
determinar puntos de
encuentro.



Propuesta 1

s WEARS

Esta propuesta debe ir
acompanada por la
sefalizacion adecuada que
sirva como guia a los
clientes.

(61 ale))
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OBJETO DE UBICACION PARA

TANQUE DE AGUA COMO
LOS PARQUEADEROS



REPRESENTACION POR PORCENTAJE DE COMERCIALIZACION

TOTAL DE
COMERCIALIZACION LOCALES PORCENTAJE| AGRUP | %AGRUP |REPRESENTANTES
1 FRUTAS 174 14,16 8
> FLOR ZONA DE RODAMIENTO 161 13,10 8
3 BODEGAS 145 11,80 7
4 VERDURAS 71 5,78 3
5 CARNES 68 5,53 3
6 LICHIGO 61 4,96 3
7 FLORES 51 4,15 2
8 RESTAURANTE 47 3,82 2
9 LACTEOS 41 3,34 2
10 PLATANO 41 3,34 2
11 CAFETERIA 31 2,52 1
12 ARTESANIAS 30 2,44 1
13 HIERBAS 28 2,28 1
14 HUEVOS 27 2,20
15 VIVERES 25 2,03 32 423 2
16
17 PESCADO 24 1,95 a8 391 2
18 PAPA 19 1,55
19 AVES VIVAS Y EN CANAL 17 1,38 48 3,91 2
20 EXPENDIO DE LICORES 12 0,98
21 CONDIMENTOS 9 0,73
22 GRANOS 9 0,73
23
24 CHANCE 8 0,65 48 391 2
25 DESOCUPADO 7 0,57
26 MAZORCA 7 0,57
27 CABINAS TELEFONICAS 6 0,49
28 DULCES 6 0,49
29 HORTALIZAS 6 0,49
30 MERCADO CAMPESINO 6 0,49
31 CEREALES 5 0,41 48 3,91 2
32 HARINAS 5 0,41
33
34 FRUTERIA 4 0,33
35 SALSAMENTARIA 5 0,41
36 CAFE MOLIDO 3 0,24
37 TOMATE 3 0,24
38 FRITANGA 3 0,24
39 CUARTO FRIO 2 0,16
40 BALOTO 2 0,16
41 MATAS 2 0,16
42 RELLENA 2 0,16
43 ROPA 2 0,16
CASINO

28 DOTACIONES 36 2,93 2
49
50
51 AFOVITAMINICOS Y HUEVOS 1 0,08
52 CALZADO 1 0,08
53 HOJAS DE PLATANO 1 0,08
54 LECHONA 1 0,08
55 ALCHIRAS 1 0,08
56 FABRICA DE EMPANADAS 1 0,08
57| LONAS, MALETAS Y ESCOBAS 1 0,08
58

TOTAL 1229 100,00 59

SE SELECCIONA SACANDO LA VARIABLE ENTRE LOS 1229 LOCALES ACTUALES Y LAS 58
COMERCIALIZACIONES LO QUE NOS ARROJA UNA MEDIA DE 21
POR CADA 21 LOCALES TENDRIA 1 REPRESENTANTE ( LOS QUE MENOR PORCENTAJE TIENEN FUERON
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