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NO TOME BEBIDAS
AR IENTND A S

Uno de los carteles usados en la campaiia contra
la chicha.

NO TOME BEBIDAS
FERMENTADAS
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Uno de los carteles usados en la campaiia contra
o Rk
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Perfiles

INOVADORES

No les interesa la tradicion
sino el negocio, intentan
hacer cosas nuevas con

la chicha.

TRADICIONALES

Son artesanos, les interesan
las costumbres y tradiciones,
tienen lazos de sangre con

la chicha.
Bebida artesanal
bohemia
S~ VISITANTE
La parte rural no se EXTRANJERO MOCHILERO
estudio por problemas === Bebida cundiboyacense
de transporte, queda
muy alejada de la ciudad. URBANO

RURAL

Nuestros dias

LOCAL
AUTENTICO BOHEMIO D.C

|ey 34 e mmmmm buscabaindustrializar la chicha

1948

la clase alta de bogota
quiere la industralizacion

y la modernisacion del pais,
ven las chicherias como un
obtaculo para cumlir este
finy ven a la chicha como
un vicio que va contra sus
valores, se aplican leyes

y se inventan enfermedades
para acabar el vicio.

industralizacion

1936 a 1948

ley : prohibicion de la
chicha en Sogamoso,
ya que se enveneno a
una tropa de soldados,
50 de ellos murieron.

Simon Bolivar

31 de marzo 1820

Independencia

los muiscas intentaron Espafoles e
envenenar a los espafoles
con la chicha por esto le
decian el veneno amarillo.
Muiscas s

solo se podia hacer chicha con
procesos tecnicos e higienicos.

chichism O mss== nueva enfremedad, la causa:
la chicha, sintomas : estupidez.

cuadrantes la primera norma buscaba aislar
las chicherias.

la masa selvuelve obrera

chicha arma de conbate

veneno amarillo

masticaban el maiz
para fermentar la chicha



DOMINGUERO

Todos los dias son fines
de semana, esta todo
el dia en la plaza
tomando

altos niveles
de apropiacion de la chicha

VIERNES MIXTO
Hombres y mujeres
piden rondas,
espararon toda la
semana para tomarse
todo lo que existe.

TENDERO

Toma para acompanar,
tiene que esta lucido,

para atender.

LAS SEMANALES

Vienen cualquier dia de la
semana (lunes) en masa,
el plan es irse a tomar una
jirafay que pase
cualquier cosa.

DIA FESTIVO frecuencia

Principalmente
extranjeros: les dan
chicha como si fuera
jugo, la mision es que
acaben mal, la
prueban como parte
del paseo su relacion
con la chicha es corta.

APESTADO-

En la parte verde de este mapa se
muestra una breve bistoria de la chicha.
desde sus raices en los Muiscas hasta
nuestro tiempo.

2.

En la parte morada se muestra la
etnografia y el andlisis de roles y perfiles
encontrados dentro de la comunidad de
la chicha en el chorro de Quevedo. Este
andlisis nos sirve para entender mejor a
esta comunidad.

Esta enfermo, le cae mal, en
rehabilitacién o no le gusta

I ‘ la chicha, entre otros.

bajos niveles
de apropiacién de la chicha
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**Nosotros vendiamos artesanfas en tagua y cacho, pero le
gente entraba al local preguntando por chicha, hasta que un dia
nos cansamos y le dijimos a una chichera en la perseverancia que

nos la vendiera, ahora vendemos cerveza y cécteles”” .
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**Hay lugares donde les echan yodo, para que se fermente
mas répido y eso puede intoxicar a las personas, no es tan natural,
mire yo tengo acd colorantes, pero nunca se los echo, un dia me

puse a leer las contraindicaciones y eso podria matar a alguien””.




Embarazo
- GRATUITA -
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ANALISIS DE PROPUESTAS

Se analizaron las propuestas para saber cual de estas 5
podria funcionar mejor para la comunidad de la chicha
y cual es mas viable teniendo en cuenta el tiempo.

PROPUESTA | PROBLEMAS INTERESADOS NELESIDADES

I [ I
TURISMO ! Sanidad ! Vendedores de chicha,] Popularidad
CULTURAL I Infraestructura | agencias de viaje, Conﬁanz.a en el producto
servicio Impuestos | tour por bogota. Matar mitos

l I

2 | Asociacién de maiz | Popularizar
HARINA - Reglamentacion o
: | yasicioacion de panela.| Facilitar el proceso de

CHICHA Deja de ser natural | ' elaboracion

do it your self

Proceso quimico

Pertenencia

KIT
CASERO
do it your self

Envio
Investigacion

Televentas o el !
madrugon, extranjeros,|
asociacion de maizy

asociacién de panela I

Popularizar
Interaccion
Exportacion

Ministerio de cultura

Pertenencia

ENCHICHATE : - :
camparia Reglamentacion y turismo, chlcher|a§ Turismo
| y vendedores de chicha.
 festival de teatro .
RECORRIDO )
POREL Higiene ! Agencias de turismo | ;I'utrlsmo. o _
Consequir las negocio tipo franquicia| ' cdracion deamerica
MUNDO o | neg P k : Popularidad

franquicia

materias primas
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1.PROBLEMAS:

Se refiere a problemas
que pueden llegar a
surgir en la propuesta,
obstaculos.

2.INTERESADOS:

Se refiere a asociaciones
o areas las cuales pueden
tener interés en la
propuesta.

3.NECESIDADES:

Se refiere algunas de
las necesidades de la
comunidad que puede
llegar a solucionar la
propuesta.



Mostrar el 4 % Kit casero Campana Cata de Mostrar el 2 s Kit casero Campaiia Cata de
Harinachicha > = Harinachicha L -
proceso de para hacer pro-chicha en chichas del proceso de para hacer pro-chicha en chichas del
elaboracién chicha Bogota mundo elaboracion chicha Bogota mundo
Mas beneficia a Me parece mas Mas beneficia a
la comunidad facil de realizar la comunidad
Menos beneficiaa la Me parece la mas Menos beneficiaa la
comunidad dificil de realizar comunidad Edad:___ genero:
Cada c chicha:
. Nombre: Por qué toma chicha:
Me gustaria tener " Me gustaria mas
en mi negocio Tiempo do con chicha: Chicha o cervera?
1 Nembre = Que otra farma de tomar la chicha le gustaria?
No me gusm rfa tener en Quie otra manera de enriguecer su negocio tiene? Me BUSta”.a menos
mi negocio
Muchas Gracias!
Muchas Gracias!
h ilu g nhr fyhg nh =ochi n @
th Hih zuocyih h gl ih zuocyih
ih
Que propuesta beneficia MAS a la comunidad Que propuesta beneficia MENOS a la comunidad Que propuesta ME GUSTARIA Que propuesta NO ME GUSTARIA
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hj\';\'}*..‘ ncHihc . fyihh. itzib fyit - .

. Vendedores
. Consumidores

Que propuesta EL MAS FACIL/DIFICIL de realizar Edad: 20-30

Género:4 hombres, 4 mujeres, 1 grupo, 1 pareja

Cada cuanto toma chicha: 6ém, 6m, lafio, cada vez que tomo, , a
veces, casi nunca, 6 meses, fines de semana, viernes, cada aflo.

Por qué toma chicha: por el sector, precio y sabor, me gusta es barata,
s una bebida comao todas pero es de acdl, sabor y precio, porque es
muy dspera con un porro, barata rica y autéetona, porque no hay
dinero, econdmica y rica

Chicha o cerveza? cerveza, cerveza, las dos, cerveza, ambas, chicha,
las dos, cerveza.

] = .
L] = om ]
EsE =8 =N sm 8
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Propuestas

. Facil

Numero de votos
EEE S,

Que otra forma de tomar la chicha le gustaria? enlatada, enlatada,
botella personal, creo que la forma tradicional es la mejor, eso le da
su ambiente, como el vino en su copa. Enlatada, en vasito o en bolsa
eoma el yogurt. Chicha en gelatina, en helado. En caja para llevar, en
caja o lata.
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