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A don Elías, siempre con su peinilla en el bolsillo,
A los niños que vuelan con capas de plástico, 

las calles estan inundadas con su alegría,
A las señoras de Dulce María, 

con un corazón tan grande como su fé,
A las matronas, que pueden cargar sobre sus hombros 

a Guadalupe entera,

Y a todas las personas de este rincón de la ciudad: 
sus sonrisas dibujan el verdadero panorama. 
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Yo no lucho por un terreno pavimentado, 
ni por metros cuadrados, 
ni por un sueño dorado.

Yo lucho por un paisaje bien perfumado 
y por un buen plato de bistec encebollado.

{calle trece y rubén blades }
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 escasas tres cuadras de la Avenida 
Boyacá sobre la Autopista sur se encuen-
tra un pequeño sector de Bogotá llamado 
Guadalupe. Ya desde la estación de Trans-
milenio Sevillana, se siente el penetrante 
olor a carne cruda. Todo aquel que vive, 
trabaja o transita por Guadalupe, algo tie-
ne que ver con la Industria cárnica. Aquel 
que no, es un intruso.

Día a día este negocio da susten-
to a familias enteras, dejando que surgan 
gran cantidad de actividades comerciales 
que nutren y se alimentan de esta indus-
tria. Pero no se deje engañar, esto no se 
limita al intercambio puramente mercan-
til, se va metiendo debajo de la piel, con-
virtiéndose en un estilo de vida. Creando 
una identidad.

{ G u a d a l u p e }
C o n s u m o  c u l t u r a l . E x p r e s i ó n . C u e r p o . C r e a c i ó n  d e l  y o .

A 
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La autopista Sur atraviesa Guadalupe dividiéndola en dos: la fami-
liar y la industrial. Esta gran vía es la frontera que las separa y es el puente 
que las une. 

En medio de tumultos de gente, regateos, ofertas y rebajas, venta 
de mollejas y pezuñas de marrano, criadillas, intestinos colgados, locales 
grandes, puestillos pequeños; en medio de vendedores rudos, vendedores 
amables y perros vegetarianos surge la Guadalupe Familiar. Su recorrido 
no va mas allá de cuatro cuadras rodeadas por un río que le impide crecer 
más, pero que al mismo tiempo recibe la gran mayoría de los desechos del 
lugar. Las calles sin pavimentar son caminos de barro y sangre, escenario 
de una forma de comercio en donde todo cabe: el vendedor de aguacates, 
el puesto de condimentos para sazonar la carne, los locales pequeños y los 
grandes distribuidores. Las personas que aquí conviven se debaten entre la 
rivalidad y la amistad, una comunidad casi impenetrable en donde todos 
respetan el espacio del otro pero a la vez se cuidan la espalda; donde el 
significado de territorialidad alcanza tal magnitud que hasta los mismos 
perros evitan asomarse a otra calle que no sea la de ellos. En este lado de 
Guadalupe la competencia se desarrolla bajo las formas mas variadas de 
exhibir lo que se vende: desde las ollas del tamal sobre el anden, las patas 
de cerdo en carretillas, los pedazos de carne en canecas de plástico, hasta los 
puestos con sombrilla y la sala de la casa que hace las veces de local.

{ l a s  d o s  g u a d a l u p e s}

---Guadalupe Familiar--- De esta Guadalupe, surgió la Guadalupe 
Industrial. Una de las cosas que más los 
une es la comida hecha en este lado de la 
zona. 
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Una vez se cruza la Autopista Sur llegamos a la Guadalupe 

industrial. Un gran Centro Comercial especializado en la venta de 
todo tipo de carnes, protegidas bajo grandes vitrinas, expuestas en 
lo alto de los locales como símbolo de abundancia. Esta Guadalu-
pe igual de concurrida aunque menos bulliciosa, ofrece los mismos 
productos y a los los mismos precios que la Guadalupe vecina. Los 
empleados portan prendas especializadas para su oficio -inalcanzables 
para su contra parte- , emblemas de prestigio que ofrecen un senti-
miento de confianza a sus consumidores. 

A lo largo de largas calles adoquinadas -construidas sobre un 
acueducto que envía lo que no se vende, lo que nadie quiere, al río 
Tunjuelito- se distribuyen los negocios,  locales que son copias exac-
tas el siguiente del anterior-. Establecimientos equipados con gigan-
tescas máquinas cromadas que intimidan a la competencia. Negocios 
que cumplen las mismas normas y se rigen por las mismas regula-
ciones, y que en su afán de diferenciarse buscan a través de su logo, 
uniformes y promoción, formas de expresividad. Todos amparados 
bajo el sello del Círculo de la Carne, que vela por la organización y 
limpieza constante del lugar. 

---Guadalupe Industrial---

{ l a s  d o s  g u a d a l u p e s }

Cerca de la Central de Carnes de 
Guadalupe, esta ubicado el Frigorífi-
co Guadalupe, que provee la carne a 
el resto del país. 
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{ GUA  D ALU  P E  IN  D USTRIAL      }
Todos se rigen por una gran ley que los cobija y de-
termina los derechos y deberes de sus integrantes. La 
delimitación del espacio no permite que se establezcan 
relaciones de proximidad. 

Se rige por la ley de la territorialidad, se respira un 
ambiente de intimidad y familiaridad. El vendedor 
es la cara de su negocio, la mejor garantía es su 
palabra.  

{ GUA  D ALU  P E  FA M ILIAR    }
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Cada una de las Guadalupes tiene 
sus propias formas de expresión: a través 
de su gente, de las relaciones que estable-
cen y las actividades que allí se desarrollan. 
De allí que el espacio mute, se transforme 
y adapte a las necesidades de las personas 
que lo habitan. 

{ F u n c i o n a m i e n t o }
C o n s u m o  c u l t u r a l . E x p r e s i ó n . C u e r p o . C r e a c i ó n  d e l  y o .
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En el corazón de Guadalupe, hay 
casos, personajes y situaciones particula-
res que nos abren la puerta a expresiones 
culturales, mundos estéticos y universos 
aparentemente familiares para nosotros, 
pero que al profundizar nos muestran tal 
nivel de complejidad, que solo son com-
prensibles si nos sumergimos en ellos. 

{ C o n c e p t o s }
C o n s u m o  c u l t u r a l . E x p r e s i ó n . C u e r p o . C r e a c i ó n  d e l  y o .
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{ U n i f o r m e  t r o f e o }

Los carniceros de este lado de 
Guadalupe ven en su uniforme un estan-
darte de prestigio. Por lo general tienen 
mas de un ejemplar que incluye todos los 
aditamentos necesarios para su labor. Es 
símbolo de calidad, representa los idea-
les de higiene y rigurosidad en el cum-
plimiento de las normas. Es también una 
forma de diferenciación, una pieza para 
lucir, para portar con orgullo. 

g u a d a l u p e  i n d u s t r i a l

{ U n i f o r m e  e x i g i d o }

Para los carniceros de la Gua-
dalupe familiar, el uniforme más que 
emblemático es práctico. Lo usan por-
que se les exige, pero no siempre cumple 
con todos los requerimientos necesarios 
para la manipulación de alimentos. No 
utilizan el uniforme estándar, sino una 
adaptación de este y otras prendas a sus 
necesidades y capacidad económica. Lo 
portan por sus cualidades prácticas y 
funcionales. 

g u a d a l u p e  f a m i l i a r
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---Escudos emblemáticos--- El uniforme es solo una de las expresiones con las que 
buscan garantizar la calidad de sus productos. También 
se valen de diplomas, certificados de calidad, pendones y 
afiches que refuerzan esta idea.

En la Guadalupe Industrial los 
gastos de la dotación corren por cuenta 
de la empresa, en contraste con los car-
niceros independientes de la Guadalupe 
Familiar que deben sacar de su bolsillo 
para pagar estos uniformes. Esto es un 
factor decisivo a la hora de cumplir con 
esta exigencia. 

{ C u e s t i ó n  d e  d i n e r o }
l a s  d o s  g u a d a l u p e s
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{ L a s  F e m i n e l a s }

A una cuadra del centro comer-
cial de carnes, se encuentra Croydon, 
el distribuidor mas cercano de las botas 
que cumplen con las exigencias para el 
trabajo en Guadalupe. Tiene tres líneas 
fuertemente consolidadas en el área de 
trabajo pesado: las machas, las machitas 
y las feminelas. 

Las mujeres de Guadalupe son 
fieles consumidoras de esta ultima línea. 
A pesar de que las feminelas no cumplen 
con los requisitos exigidos para este tipo 
de trabajos, son livianas, estilizadas y 
presentan una amplia gama de colores y 
estampados.

e n  l a s  d o s  g u a d a l u p e s
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{ LAS    FE  M INELAS      }

Algo que tienen en común las 
mujeres de las dos guadalupes, es que 
no se sienten obligadas a cumplir la exi-
gencia de llevar botas adecuadas, por la 
creencia popular de que son los hombres 
los que hacen el trabajo pesado. También 
es uno de los pocos medios en los que 
pueden expresar su feminidad, y per-
sonalizar un uniforme pensado para el 
cuerpo masculino.  

l a s  d o s   g u a d a l u p e s
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---Feminelas--- Cada mujer muestra su personalidad 
a través de sus botas. La vanidad y 
la feminidad también se hacen sentir 
en medio del trabajo pesado.
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{ J u g a n d o  a l  c a r n i c e r o }

Guadalupe también se presenta 
como un lugar de reunión familiar, ya que 
los padres que allí trabajan llevan a sus hi-
jos cada domingo, como un espacio para 
compartir tiempo juntos. Este es un mo-
mento para trasmitir el legado de su pro-
fesión, ya los niños desde pequeños tienen 
conocimientos sobre las actividades que se 
desarrollan alrededor del negocio. Esto no 
quiere decir que no haya lugar para el juego, 
los amigos y la diversión, ya que ellos tienen 
toda la escenografía y la vestimenta para ju-
gar a ser como sus padres.

e n  l a s  d o s  g u a d a l u p e s
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{ O r g u l l o  y  l e g a d o }

Los padres ponen a sus hijos 
con orgullo, el uniforme de sus locales. 
Hechos a la medida de los pequeños, 
no solo para evitar que se ensucien sino 
como una forma de trasmitir el legado 
familiar. 

g u a d a l u p e  i n d u s t r i a l

{ A d a p t a c i ó n  y  l e g a d o }

Las calles en las que juegan los 
niños de la Guadalupe familiar, están lle-
nas de barro y desechos de carne, por lo 
cual, el uniforme improvisado con bol-
sas plásticas, sirve no solo para trasmitir 
el legado y la tradición, sino como forma 
de protección. 

g u a d a l u p e  f a m i l i a r
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---Guadalupe industrial--- ---Guadalupe familiar---El uniforme es igual al de las perso-
nas que trabajan en los locales, por 
lo cual tiene los logos representati-
vos.

Los uniformes son chalecos y delantales 
hechos con bolsas plásticas, o pequeños 
petos. 
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{ D u l c e  M a r í a }

En el segundo piso del centro 
comercial de la carne, se encuentra un 
pequeño restaurante llamado Gourmet 
Dulce María. Los visitantes y trabajado-
res obtienen aquí sus almuerzos diarios, 
para consumirlos en el lugar o pedirlos 
a su local. 

Dulce María es un negocio con-
solidado alrededor de la devoción que 
los dueños profesan a la virgen, y que 
comparten con todas las personas que 
allí trabajan. Todas las mañanas antes de 
abrir el restaurante, se reúnen a leer la 
biblia todos los miembros de esta peque-
ña familia, como muestra de su fé que es 
el motor de su trabajo. 

g u a d a l u p e  i n d u s t r i a l
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---Ora et labora--- ---Decoración dulce maría---"Aquí todas somos devotas de la santísima virgen" Elementos como los pocillos, las imáge-
nes que decorn el local y los uniformes, 
son medios por los cuales Gourmet Dulce 
María, manifiesta orgullosamente su devo-
ción.
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{ L a s  M a t r o n a s }

La Guadalupe familiar, es una 
sociedad matriarcal. Las mujeres que allí 
trabajan tienen características particu-
lares, como su fisionomía y comporta-
miento que les permite sobrevivir en este 
medio. Además del trabajo pesado que 
requiere de destreza y fuerza, estas mu-
jeres son la imagen de su negocio, por lo 
cual demuestran una preocupación por 
su aspecto personal y por las relaciones 
que establecen con sus clientes. No es 
raro verlas con accesorios y maquillaje 
llamativo. Siempre dispuestas a ofrecer 
el mejor precio y a obtener la mejor ga-
nancia. 

g u a d a l u p e  f a m i l i a r
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---las matronas--- Su conocimiento, destreza, forta-
leza y apropiación del espacio, ge-
neran sentimientos de admiración 
y respeto.

{ L a s  M a t r o n a s }

Las posturas y maneras que 
adoptan estas mujeres como parte de su 
expresión corporal son claves a la hora 
de obtener una posición en la escala de 
poder. En esta pequeña sociedad las je-
rarquías se respetan y la territorialidad 
es la que manda.

g u a d a l u p e  f a m i l i a r
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{ P u e r t a s  p a r a  a d e n t r o }

Las exigencias y las normas para 
los lugares que trabajan con la manipu-
lación de alimentos, hacen que mante-
ner los locales limpios y ordenados sea 
una preocupación constante para los 
carniceros de la Guadalupe familiar. Sin 
embargo, de puertas para afuera, la si-
tuación no podría ser más distinta, las 
calles están invadidas por los desechos de 
carne, lodo y charcos de sangre. No hay 
una organización establecida para cuidar 
los espacios exteriores. La calle es de to-
dos y de nadie. 

p u e r t a s  p a r a  a f u e r a
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---puertas para adentro--- Los entes reguladores hacen visi-
tas periódicas para comprovar el 
cumplimiento de las normas sani-
tarias.

---puertas para afuera--- El río Tunjuelito, recibe los dese-
chos de las dos Guadalupes, gene-
rando el esparcimiento de plagas y 
malos olores.
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{ P i mp   m y  r i d e }

Otra de las tantas formas de 
expresión de las dos Guadalupes, es la 
decoración y personalización de los ca-
miones y furgones que transportan la 
carne. Ya sea por gustos o necesidades, o 
simplemente propaganda, cada vehiculo 
adquiere personalidad propia. Tan solo 
dando una mirada a los camiones se pue-
den leer las diferencias en las dos partes 
de Guadalupe. 

l a s  d o s  g u a d a l u p e s
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---Guadalupe industrial--- ---Guadalupe familiar---
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Romper la cotidianidad de un 
lugar, alerta inmediatamente a la gente 
que allí convive. Aún más un lugar como 
Guadalupe que esta enfocado a una sola 
actividad y cualquiera que no la practique 
se vuelve un intruso. Aquí presentamos al-
gunos de los recursos usados para obtener 
la información. 

{ M e t o d o l o g i a }
C o n s u m o  c u l t u r a l . E x p r e s i ó n . C u e r p o . C r e a c i ó n  d e l  y o .
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{ t u  e r e s  e l  e l e g i d o }
dular a la persona entrevistada 

es una forma corta de destruir sus ba-
rreras. Hacer comentarios halagadores 
acerca del negocio del que es propietaria, 
compararlo frente a otros establecimien-
tos o admirar alguna característica parti-
cular de la persona, son algunas de las es-
trategias para inflar su orgullo y obtener 
más facilmente información que puede 
ser valiosa en la investigación.

{ f a l s o  e n c u a d r e }

uadalupe es una comunidad casi 
impenetrable. Las personas que allí tra-
bajan sienten una predisposición ante las 
cámaras o cualquier otro tipo de regis-
tro, debido a las redadas que frecuente-
mente son realizadas por la policía y las 
instituciones de sanidad.

Cuando se quiera obtener una 
imagen en un lugar donde las personas 
evadan las camaras y se sientan amena-
zadas por ellas, es muy efectivo hacerles 
creer que el centro de foco en la imagen 
no son ellos. 

Una de las personas que esten 
en el grupo puede hacerse cerca de lo 
que queremos registrar en la foto, posan-
do como si se le estuviera retratando a 
el. Las personas de la comunidad creeran 
que se le esta tomando la foto al ''actor''.
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