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AGRICULTURA DE EXPORTACION

Aunque es reconocido por muy pocos, en Choachi la agricultura se a convertido poco a poco en un elemento de poca importancia para la comunidad.
Sin importar la fertilidad de la tierra y el conocimiento heredado, los chiguanos prefieren dejar el campo para emplearse en los hoteles o en las fincas
privadas. Allf aseguran estabilidad econémica y no se esclavizan como tendrian que hacerlo con la tierra. Hay un personaje puntual que asegura que esto
se debe al poco interés del alcalde por invertir en este sector.

Cabe anotar que en el pueblo existe una gran crisis de identidad cultural, la presencia de los grandes restaurantes extranjeros opaca los platos tipicos que
se sirven en mas pequefas y acogedoras moradas.

En conjunto, los trabajadores de la plaza y los agricultores de la regién pueden crear una marca comunal que les permita estabilizar sus precios y ofrecer
productos de primera calidad, aumentando sus ganancias y ofreciendo mayor estabilidad. Se pueden pensar también en puntos de contacto de tal forma

que la empresa no solo se encargue de la negociacion de los commodities sino también de un producto transformado, en este caso listo para comer.

Este proyecto requiere de un trabajo de cocreacién con los agricultores interesados, para satisfacer sus necesidades y discutir sus deseos, son ellos los que
saben de los movimientos de precios en los diferentes productos en el mercado y pueden aportar significativamente al proceso de creacidn.

Este proyecto tienen que llegar a plantear toda la estructura del bien comin y uno de sus puntos de contacto.
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FRANQUICIA CHIVA

En Choachi se han presentado varios casos de emprendimiento relacionados con la disminucién del trabajo en el campo. El pueblo, que le apunta al
turismo, se ha adaptado progresivamente a las grandes empresas que ya tienen montados sus negocios en la regién (Termales Santa Ménica y Restaurante
Suizo entre otros). Uno de los mds notorios casos es el de las Chigua Chivas, unos pequenos triciclos motorizados decorados con imdgenes caracteristicas
que prestan el servicio de transporte dentro del pueblo y hasta las termales a turista y a unos pocos habitantes. Aunque se encuentran regulados por una
compaifa de transporte, conservan un ligero aire de informalidad que permite mayor confianza entre el conductor y sus pasajeros. Las Chigua Chivas
responden a restricciones muy concretas relacionadas con el estrecho tamafo de las calles y la necesidad de movilizarse distancias cortas.

El proyecto Franquicia Chiva, consiste en adaptar este medio de transporte a otros pueblos turisticos de Cundinamarca (como Zipquird, Sopd, Guatavita
y Sesquilé), respondiendo a una estética y unos recorridos acordes con las caracteristicas de cada pueblo. Lo ideal, es que, al igual que en Choachi, con
la aparicién de uno de estos vehiculos otros habitantes se sientan incitados a replicar el modelo instaurado una pequena franquicia ‘Open Source’ para
cada pueblo.

El proyecto tiene como fin fomentar el turismo en los diferentes pueblos de Cundinamarca y producir oportunidades de empleo a sus habitantes.
Tendréa que contar con el apoyo de las autoridades correspondientes y cumplir con una normativa de transporte publico.

El resultado del proyecto tiene que ser el disefio de servicio y los elementos de contacto realcionados a este para 2 pueblos turisticos de cundinamarca,
recurriendo a elementos caracteristicos reconocidos como atractivos turisicos.
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SANTO ELIXIR

En la plaza de mercado de Melgar, trabaja una reconocida vendedora de yerbas que combina sus creencias religiosas con agiieros populares. Es la encarga-
da de surtir a sus compradores de riegos, elixires, amuletos y plantas que solo funcionan si quien las usa confia ciegamente en su éxito. Por otro lado es
fiel seguidora de la virgen del Carmen siendo a ella a quien acude para pedir favores sagrados. Y aunque no frecuenta la iglesia, asegura que para ella Dios
siempre estd por encima de todo.

SANTO ELIXIR, es el resultado de esta aparente dualidad, que en realidad nos permite concluir que las creencias religiosas y los agiieros populares no
son opuestos sino complementarios.

El discurso catdlico es rico en personajes llamados santos, a los que se les atribuyen patronazgos propiamente relacionados con actividades humanas.
Realizando un meticuloso estudio sobre las deidades mas veneradas y sus respectivos patronatos, se pueden establecer relaciones con los riegos, elixires
o amuletos.

El usuario es aquel catélico devoto que no deja de ser supersticioso y espera apaciguar sus penas y dolencias con la intercesién del santo de su devocién
o el que mejor se acomode con su peticién. Este, puede o no recibir su gracia dependiendo de poder de su fe.

El resultado del proyecto debe ser un disefio de experiencia que gira en torno al uso de los menjurjes ‘santificados’ y se apalanca en las creencias religiosas
y populares de los usuarios.
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