
Cuando la madera en bruto y el metal más antiguo caen en las manos del hombre, la materia prima se convierte en la aleación de talento y rebusque que 
forman y componen una herramienta nueva. 

Cuando la necesidad surge no hay obstáculo que no pueda vencer el hombre más humilde. Quizás no goce de un alto presupuesto para las mejores 
herramientas, pero esto no condena un producto �nal de su ata calidad artesanal y su valor como objeto. Los objetos que la naturaleza nos ha brindado 
se han convertido en el más rápido recurso para solucionar problemas. ¿Quién no se ha sentado en la silla más natural?, como un tronco de madera 
cortado. O una simple tablas atravezadas, que se convierten en una larga silla para la reunión familiar. El tallero in�nito de herramientas cálculadas y no 
tanto se derrama con propiedad y satisfacción ante las necesidades.

¿Cómo aprovechar el ingenio del hombre ante la necesidad? Las herramientas entonces se vuelven universales como concepto, pero no como identidad 
industrial. Los objetos no deben estar entonces hechos para la indumentaria industrial, de medidas especí�cas, sino para la capacidad del hombre de 
resolver con ingenio el problema. Nunca se está demasiado mal, para utilizar un cuchillo como destornillador, ni un pedazo de piedra como martillo 
para partir la panela. No hay instrumento más funcional, que el que está al lado de quien lo necesita, sin importar lo que sea.

Categoría: Hágalo usted mismo

NEGOCIO DESDE LA CASA / INSTRUMENTO A LA NECESIDAD{              }
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El empresario siemrpe visionario esta atento de cada uno de los movimientos de su clientela, listo para cualquier cambio de desición y de tendencia. El 
negocio se resta para ser algo casi necesario en la esquina de donde se esté. Y es que la capacidad de renovación del mismo, produce el impacto económico 
deseado. Ser un gitano es una ventaja frente a la competencia, pues ahora la pequeña empresa es movil.

Salir a buscar el camino de la venta en nichos distintos le da un dinamismo diferente. Ese mismo factor de circo que hace de una obra o función, algo 
de temporada, que puede repetirse en un corto ciclo, pero no es constante en un mismo lugar, lo que le permite en primer lugar no cansar a la audiencia 
y tener un público numérico de mayor ambición. El modelo de negocios, que además debe ser compartido espacialmente más no en el tiempo, tal y 
como pasa en las ferias. ¿Cómo se asocian las empresas para un evento perpetuo de feria? ¿Cómo se asignan tiempos y temporadas? ¿Cómo se intercalan 
productos para competir mejor entre ferias?

Categoría: Franquicias libres

COMERCIO NÓMADA / EL CIRCO DE LOS NEGOCIOS{          }
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FORTALECER CREENCIAS HEREDADAS / HOMEPATÍA Y RELIGIÓN{                }
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Contexto religioso el que lo rodea, un contexto donde lo profano no interrumpe la tranquilidad de las creencias. Los seguidores de la nueva era, tomando 
la hmeopatía como el proceso de  transformación elitista de  las formas más tradicionales de remedios, son personas que guardan un fe ciega en sus imáge-
nes y se extiende más allá de lo religioso; pasa a lo supersticioso, pudiendo contagiar a otros modos de vida, inclusive a la ciencia y a la medicina.

Es por este lado, que nace la homeopatía, tal vez con conceptos cientí�cos más que religiosos, pero su clientela es gente con fe a una medicina alternativa. 
Pero, ¿Cuál es el entorno de esta alternativa?.  La medicina natural sugiere un modo de vida más real, tranquilo, y concentrado  en técnicas orientales, 
muy leal a la naturaleza. Los conceptos de espíritu y energía se generan  con gran amplitud y, aunque abstractos, desarrollan medios como el Feng Shui. 

¿Cómo retomar las imagenes y creencias religiosas dentro de un ámbito de curación tradiconal casera? Transformarlos como valores de un producto, de 
bienestar energético y medicinal. Cada valor de los seres religiosos, tiene su compuesto (inclusive varios) homólogo en la naturaleza y, desarrolla una 
nueva creación de concepto totalmente aplicable.

De esta forma se pretende cumplir con sacar un concepto más universal a partir de algo cultura, con una narrativa clara sobre el universo cultural de 
donde viene el producto, y aplicado hacia la realidad del mismo cumpliendo el dinamismo y con la compañía del área homeopática para un bienestar 
integral. La idea es ser consecuente entre los conceptos y las características principales de los espacios relacionados.

Categoría: Cultura popular de élite



Los vestigios de la comida más tradicional de nuestros antepasados se mantiene en parte en las características del sabor de nuestra gastrnomía popular. 
Pero más allá existen costumbres más alla del plato �nal. La improvisación de elementos a la hora de cocinar, la recursividad y las mismas técnicas al 
momento de cocinar.

Sin embargo hoy en día las normas de salud han obligado a la eliminación de muchas de estas técnicas, cambiando asi la con�guración de la gastronomía, 
ahora hecha a la necesidad de la gente que necesita normativizar hasta los alimentos, y termina convirtiendose en un plato de altura, si signi�cado e 
inclusive sin sabor.

Acá es donde juega entender que la salubridad indígena nunca se afectó por las técnicas usadas, y que sin importar su preparación lo importante es la 
universalidad del sabor, siendo esta técnica inclusive de mayor bene�cio, que una adapada para la elite. ¿Cómo hacer entender a la estratófera que el maní 
del bus es más rico que La Especial

La solución está en los medios de propagación y en que tan efectiva es la campaña hacia este tipo de ritos.

Categoría: Cultura popular de élite

LO QUE NO CAMBIA / LA SALUBRIDAD INDÍGENA{         }
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Los ejemplos de superación personal son estímulo para la gente con todas las oportunidades sobresalga con toda su capacidad en las labores que realiza 
en el día a día. Sin embargo es irónico que parezca nunca lograrlo, mientras que el discapacitado siempre se muestre con el mismo empuje. Sin embargo 
hay algo más de transfondo alrededor de este tema, y es poder explotar las debilidades para convertirlas en las mayores fortalezas de nuestra vida.

Ese podría ser realmente el punto a favor del “éxito” de una persona con discapacidad, reconocer que tiene un problema, una debilidad y querer superarse 
sin importar la debilidad. Quienes juzgan la condición de discpacidad son los demás y no si mismo. Más no es el o ella más discpacitado que el resto de 
nosotros, que somos ciegos ante nuestras debilidades, que aparentemente son mucho más invisibles. El truco es entonces ese taller de autoconstrucción 
del si mismo, teniendo en cuenta las debilidades con el mayor factor de sobrevivencia.

Finalmente el objetivo es generar ese mismo de autosuperación, de autorevisión y de creación de fortalezas para sobresalir como persona o empresa, 
frente a la competencia, trabajando con todas las capacidades.

Categoría: Franquicias libres

COMERCIO NÓMADA / SUBSISTENCIA Y DEBILIDAD{          }
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