
 . indulgentes
ACTIVID

AD
ES 

BÁ
SI

C
AS

 | 
CO

M
U

N
ID

AD
 |                    fabricación artesanal 

(núcleo familiar)

fab
ric

aci
ón

 esp
eci

ali
za

da
 !e

xib
le

                   progreso

                                                 tradición

      
      

      
socied

ad  en red
es

          sociedad de consumo

M O D E R N I DAD
                         POSMODERNIDAO                    

   
 P

RE-
M

O
D

ER
N

ID
AD

P
a

sa
d

o  
  

                 F u t u r o                   Presente                

        sociedad de producción

      
 ex

per
im

ent
aci

ón

fabricación estandarizada íigida

L U J O S

NECESIDADES BÁSICAS | YO|

 . d
e

 p
rá

ct
ic

a
 s

o
c

ia
l

| c
on

ta
ct

o 
m

ás
 p

er
so

na
l  c

on
 q

u i
en

 lo
 co

ns
um

e
| s

us
ta

nc
ia

les
 en

 la
 v

id
a  c

o t
id

ia
na

 d
e  u

n 
pu

eb
lo

| c
ar

ga
 em

oc
io

na
l y

 d
e  i

de
nt

id
ad

 
| s

e c
on

sid
er

an
 ‘r

ea
les

’ p
o r

 se
r  h

ec
ho

s  e
n 

ca
sa

.

| v
ínc

ulo
s c

on
 m

em
or

ias
 d

el 
pa

sa
do

| e
vo

ca
n l

o c
ase

ro
* |

 tr
ad

ici
ón

 &
 h

er
en

cia

| a
pro

pia
ció

n d
el 

du
lce

 d
e q

ui
en

 lo
 fa

br
ica

.  de ofrenda

|  son interesados |  hay una intensión ||  a  mayor di!cultad de obtención, mayor compromiso requiere a  cambio.

|  son especia les  porque no son cot idianos

| hay sat is facción tanto para e l  que da como para e l  que recibe. 
|  a l imenta e l  ego de ambos: e l  que recibe porque recibe un tesoro.

|  e l  que da porque otorga un bene!cio innecesar io.
|  especia les*  |v inculación al  pasado| una sensacion previa  de bienestar  le  
otorgan la  caracter íst ica  de premio* .|  se  consideran un lujo, porque no son escencia les .

|  se  s ienten como un pecado |  pequeños placeres .
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|  om
nipresentes, por esto alcanzana mucha gente.

| m
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oria colectiva-carga cultural.

| tradición | evocan una m
anufactura rudimentaria

| apariencia casera | vínculo con el pasado

| genuinos, invariables, inmutables, permanentes

en el plano real y en el imaginario de la gente.
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 .guerreros presuntuosos

| omnipresentes | novedad | variedad |

| cada vez mejores | cada vez mas prestacionales |

| tratan de emular los valores de lo tradicional

lo ‘casero’, para creaur un vínculo mas estrecho con el consumidor.

| valores del sistema capitalista: mayor calidad | mejor precio |

| mayor consumo | mayores ganancias | novedad |

| manipulacion por medio de la imagen elaborada y superproducida.
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|  e
mbajadores  |  

íconos |  habla  de la  ident idad de un

lugar  p
ar t ic

ular  |  
acercamiento pasajero a  una identidad

ajena |  n
o son comprometetores , ostentosos , ni  piden

nada a  cambio |re
presentan los  va lores  de un pueblo.

factor  cultural  di ferenciador.
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eal  del  lugar  a l  que se  re!eren.

|  lo
 que representan esta  en e l  im

aginar io de quien lo consume

ajeno a  los  va lores  del  pueblo |  estereot ipos ingenuos.

|  venden lo  que la  gente quiere  ver  en un pueblo |
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CARTA DE 
DULCES
conceptos & valores

privado

público

especialcotidiano

.  de  convite                       
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