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* FINCAS DE PRODUCCION AGRICOLA Y
GANADERA.

* CONJUNTOS RESIDENCIALES

* CASAS DE CAMPO

* INVERNADEROS

* CAMINOS RURALES

* EXISTEN INCONVENIENTES CON
VECINOS QUE PRODUCEN CON
AGROQUIMICOS Y CONTAMINAN
EL AMBIENTE Y EL CULTIVO.
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. ., . . . . . LA MAYORIA DE PRODUCTORES ;
Consolidaciéon de una Comportamiento Prosocial sin evidencias NO POSEEN UNA CERTIEICACION ) _ R REDUCCION EN LA DEMANDA
todologia estable : e Entre mas estricto, mas dificil es el DEBIDO AL COSTO DE DICHOS
meto gl debido a la falta de conocimiento Y SOLO LOS GRANDES PRODCUTORES

: . , h acceso a dicha calidad de cultivo
5 ‘ para el cultivo de en Colombia sobre el tema ademas de la GRACIAS A SU CAPACIDAD ECONIMICA A o Ty S PRODUCTOS
productos para la poca productividad sobre dicho cultivo. LOGRAN PAGAR LOS CERTIFICADOS

subsistencia y para GABENO ES POCO PRODUCTIVA

la venta i Y LAS CANTIDADES DE PRODUCTO
GABENO LOGRA PAGAR UNA CERTIFICACION POR NO SON LAS IDEALES PARA PODER

DESICIONES POLITICAS INICIOS DE UN 10 ANOS HASTA LA CRISIS ECONOMICA DE 2009 DESARROLLAR UNA MARCA GRANDE.
QUE NO CONTEMPLAN MONOPOLIO

LA SOSTENIBILIDAD SOBRE LAS
DETODOS LOS ACTORES CERTIFICACIONES

Fundamentalmente busca
generar conciencia ambiental

Perspectiva ambientalista,
de filosofia de vida.

Aproximacion Ideoldgica Cuentan con organizaciones mundiales
(Respaldados por leyes)

Rudolf Steiner
como influencia

TUF—QU[JQF\ y su teoria sobre

cultivo biodinamico

FUERTE LLEGADA DE LA MEGATENDENCIA EN
CONSUMO DE ALIMENTOS ORGANICOS

CRISIS ECONOMICA DE 2008 A 2011

Intangible y adaptable
globalmente

TOP DOWN: El cultivo orgdanico
como mega tendencia, de cierta
forma ha transformado a los pro-
ductos organicos o saludables en
un lujo exclusivo y gourmet. Asi
pues, de cierta manera el valor

El cultivo organico comien- Desicion del estado motivada por

Las normas se siguen rigidizando

i Monopolizé tan importante . q
agregado se ha escalado para que, i?;’ﬁ’z';”doolz Eiljgiin:fen_ actividad para el futuro del za a hacer parte de agenda el aumento en el consumo de para mejorar la calidad de la
a pesar de ser cultivados general- Hemen e el Corra b interna lo cual significa que _ productos organicos y la produccién.
mente por agricultores en comuni- cio, para su vigilancia y con- Normas Constitucionales es CObIjadO por la Iey iniciativa de los productores
dades altamente agricolas, sélo un trol. no certificados de vender sus

determinado nicho tenga acceso a
estos.

productos

La produccion de alimentos organicos en Colombia cada
vez es mayor. Segun el Ministerio de Agricultura y Desarro-
llo Rural, la agricultura ecolégica certificada en los ultimos
cinco anos se ha duplicado, al pasar de 25 mil hectareas
sembradas en 2001 a 45 mil hectareas en 2008.

Empezé a darse
en el afno de

* La CCl no renueva el
permiso para certificar y

La Superintendencia
para deshacerse de tan

Gobierno designa

1.994, con la incomodo compromiso es sancionada . . Sl a4
' g ’ ; . - . - L fi En 2 | hia, Vill
¢ f) Se Funda Resolucién No. entidad que nada Fundador de Gabeno crea contraté a la naciente * Aparecen nuevas En Colombia, la resolucion 0074 de Mediante la Resolucién 0148 de Para el afio 2006, se expidio la Resolucion Mediante la Resolucion 036 de 2007 se modifica su adminis- e?\iirc‘jlalg\ézs'cae:t::fr?cisz;scf/r:; ;323?;23:3& T:u5203(;3;”gzg;c;dé:}ii;efr:sig 'Ilz,nch) _alu_glcr;c;ri\ééCuSc;J::ba,
- i j 5qi i i i i Srmi “si inisteri i - i ici tracion y uso. El sello de alimento ecoldgico se crea para ' ! ! ! ! ! ! !
Gabeno 005 expedida por tiene gue ver con el Escuela Gra nja Agroecolog.lca SOS, ICorpora.aon |Cglco|mbla en'gc.jades escopda:c,ﬁpor el 5'002 sgtaloclfelce ecl tfgmlcr;? de :stema 2;)04;deal MI|T:tRe”ao|dse ,igrlacultu No.01 87 pdor meﬂ’l‘z dela ;:al senz:;hcpr)g; promoer diferenclar y posiclonar 1os proguctos ecolég?cos hasta el 2008 los avances son tan pobres, Guasca, Gachancipa, Machetd, Subachoque, Choachi, Fusaga-
el Ministerio de manejo del sector Armero Guayabal / Tolima nternacional, LI, como gobierno para certificar € produccion ecologica, pero en ray Lesarrofio nural, se crea y s una serie de normas que hacen mas rigicas ’ y . - que en un 90% la agricultura de nuestro suga, Fémeque, y Silvania, que no producian alimentos
. . Unica instancia certifica- general, los términos ecoldgico, reglamenta el otorgamiento del y exigentes los requisitos para obtener el dentro de toda la cadena de productos alimenticios, ) ) o o .
Agricultura agropecuario. L P SO " - o . . . . . pais, continda manejandose con los organicos buscan la manera de organizar su venta en el
9 y dora. organico o biolégico son sinénimos. . sello de alimento ecolégico permiso de agricultura organica. generando confianza en los consumidores al adquirir un o o
modelos ancestrales mercado pero la envidia y la falta de organizacion hace que esa

Desarrollo Rural. producto con las caracteristicas deseadas

1994 2007 2008

En colombia el 90% de los cultivadores trabajan bajo
técnicas ancestrales que en el caso de aquellos que

cultivan de manera organica y por no estar certifica-
dos no recibirian un subsidio en caso de pérdida por
causas naturales de su cultivo.

sociedad termine.

La baja productividad del
cultivo organico no es
rentable a corto plazo

Preferencias Endégenas:
Abandono de una mentalidad 100% organica

A pesar de no estar involucrados en agenda interna y de este modo no estar respaldados Informacion asimetrica en cuanto a una

rd/ . = por apoyos gubernamentales, las relaciones econdémicas establecidas gracias a la misma entidad reguladora que de fe en cuanto
Ga am U debido a un enfoque meramente econémico productividad y eficiencia de los cultivos, El Rocio ha permanecido estable y generando | nalaar |
. ; O ; : " a la terminologia de los productos
|mpu|5ado por la demanda en los alimentos ganancias, invirtiendo en tecnologia para hacer mas rapida su produccion y enfocando
su mentalidad en poder abastecer a mas lugares con productos de muy buena calidad que vende

saludables en el caso de las hortalizas.

AOTTONI \UP: Gracias al hecho de
que los productos organicos
pueden ser comercializados en
menores cantidades, y con mayo-
res precios, estos han sido imple-
mentados como estrategia comer-
cial por muchos agricultores inde-
pendientes. De esta manera, y
pOCo a poco, se han ido consoli-
dando diferentes asociaciones o
grupos informales que buscan
cooperar entre si para lograr obje-
tivos comunes (cotizar sus produc-
tos).

ROCIO

EN UNA ACCION DE EMPRENDIMIENTO, GABENO COMIENZA A DESARROLLAR
NUEVAS FORMAS DE RELACIONARSE CON COMUNIDADES CITADINAS CERCANAS,
EN DONDE SE GENERAN PEQUENAS ESCUELAS DE CAMPO. RESULTA MUY IMPOR-

TANTE GENERAR UN DESARROLLO INTELECTUAL QUE DESPIERTE UNA MOTIVACION

SOBRE EL CONSUMOY EL DISCURSO CON BASE A ALIMENTOS ORGANICOS.

La idea de una escuela agroecolégica para jévenes en
Colombia nace de la necesidad de encontrar opciones
frente a la crisis del medio rural colombiano caracterizado
por la falta de capacitacion adecuada, descapitalizacion
creciente, abandono estatal, baja rentabilidad de las
actividades agricolas primarias y descrédito creciente de
la vida rural, violencia y desplazamiento forzado que se
convierten en una presion bastante fuerte que obliga a
los(as) jovenes a intentar "abrirse horizontes" en el medio
urbano o acceder a las ofertas de grupos militantes de
violencia (guerrilla, paramilitarismo) o promover otras
actividades ilicitas (narcotrafico, delincuencia rural).

GABENO CON SU COMPORTAMIENTO PROSOCIAL

COMIENZA A GENERAR PEQUENAS ESCUELAS DE

CAMPO EN DONDE SE GENERAN NUEVAS RELACIONES

CON CONSUMIDORES Y SE LOS INSTRUYE EN LAS
BUENAS PRACTICAS AGRICOLAS

INTENTOS DE AGREMIACION (COMPORTAMIENTO PROSOCIAL)

ALGUNOS PRODUCTORES DE CULTIVOS SEMIORGANICOS GENERAN
ACUERDOS PARA VENDER EN DIFERENTES DIAS DE LA SEMANA

PRODUCTORES NO CERTIFICADOS

Aproximacion Practica / Comercial CULTIVACION DE NUEVAS Y MEJORES RELACIONES COMERCIALES

Perspectiva Econdmica

*Venta puerta a puerta
* Distribucion en almacenes de producto organico
Altamente arraigado a elementos Tangibles * Dias de campo para cultivar nuevos concumidores
y futuros integrantes.
* DESARROLLO DE BRANDING EMOCIONAL

Se imposibilita la agremiacién y se genera
desconfilanza entre productores a causa del
oportunismo de los mismos a la hora de vender.

RCIULTVQLD

Estratégia Competitiva

Enfoque Econdmico




VRRLGLOS

GABENO-TRABAJADORES- GRANJA AGROECOLOGICA (Tolima) GABENO - FRUVERS - TIENDAS BIO

En la busqueda constante de mejorar el capital humano respecto a La calidad de sus productos son respaldadaspor la tradicién de la finca,

lo intelectual, Gabeno lucha por mantener empleados capacitados gue a pesar de no estar certificada, la transparencia del lugar permite que
y desarrolla intercambios con la granja agroecolégica de manera que se conserve el valor agregado en el precio de venta.

estos trabajen de manera adecuada en la finca.

GABENO-CLIENTES GABENOY ECOSISTEMA

Gabeno ha procurado desarrollar dias de campo usando las redes La finca trabaja como un sistema perfectamente engranado, generando
sociales con el fin de poder generar una apertura econémica para ciclos de produccion autosostenibles en donde todos y cada uno de los

acercarse de manera contundente con sus clientes. actores, desde las vacas, los cultivos hasta el administrador, obtienen un
Actualmente generan domicilios puerta a puerta. beneficio.

PRODUCTORES SEMIORGANICOS (Caso Finca el Rocio)

En paralelo al desarrollo de Gabeno, se producen ciertos acuerdos GABENO - POLITICAS
entre diferentes productores de alimentos semiorganicos (creados Funciona como una entidad independiente aunque en algiin momento la
principalmente a partir de la necesidad de completar volumenes) ley la cubria por estar certificada.

gue le distribuyen a grandes superficies tales como Surtifruver.

La mala organizacion sobre una demanda organizada genera
oportunismos entre ellos y desconfianzas que desencadenan en la
terminacion de dichos arreglos.




PRODUCTO

BIOCULTIVOS EN DONDE SE
OBTIENE:

*HORTALIZAS

*L ACTEOS

*FRUTAS

*PROCESADOS ORGANICOS
*FERTILIZANTES ORGANICOS

/ SERVICIO

*ESCUELAS DE CAMPO
*DOMICILIOS PUERTA A PUERTA
*PASANTIAS PARA ESTUDIANTES
*INVESTIGACION Y TESIS UNIVERSI-

TARIAS

LO RACIONAL

COMO UN ESTILO DE VIDA

GABENO ACOMPANA A LOS
CONSUMIDORES DE SUS PRODUC-
TOS VIA EMAIL CADA SEMANA,
OFRECIENDO SIEMPRE LO MAS
SANO Y FRESCO DISPONIBLE

A\

CUERPO

AURA

PERCEPCION
DEL USUARIO

LO INTELECTUAL

BENEFICIO HACIA EL ENTORNO

SOPORTADO POR LA AUTOSOSTENI-
BILIDAD, PRESENTA UNA NUEVA
FORMA DE ALIMENTARSE AMIGABLE
CON LOS RECURSOS AMBIENTALES

YJORLN GNALND.

IDENTIDAD DE MARCA
ALIMENTOS SALUDABLES
DE GABENO PARA USTED.

IDENTIDAD VISUAL

NO EXISTE UNA CONEXION

CON LA IDENTIDAD VISUAL Y
NO SE PERCIBE COMO UNA
ENTIDAD PRODUICTORA DE
ORGANICOS. NO OBSTANTE,
SUS VINCULOS CON TIENDAS
TALES COMO TA-BIO FOMENTAN
UNA IMAGEN POSITIVA FRENTE
A SUS CLIENTES.

LO EMOCIONAL

SENTIMIENTOS HACIA LA MARCA

SEGURIDAD
CONFIANZA
RESPONSABILIDAD
PROTECCION



CULTURN LOPORNTIUN,

CONCIENCIA AGRICOLA

APROVECHAMIENTO
DE TODO TIPO DE
RECURSOS NATURALES

CUIDADO DE LA

BIODIVERSIDAD TECNICOS EN

AGROECOLOGIA

BIOCULTIVOS EL CULTIVO COMO ADMINISTRADORES
TS T UN ORGANISMO TECNIFICADOS

PROTECCION DE

LOS ANIMALES PREPARACIONES

Y FERTILIZANTES
ORGANICOS

TECNICAS ANCESTRALES:
FUERAZAS COSMICAS PARA
LOS TIEMPOS DE COSECHA



Lo no mercontil

IDENTIDAD DE MARCA

CULTIVO BIODINAMICO

SE TRADUCE EN:

COMPORTAMIENTO PROSOCIAL EN DONDE GABENO COMIENZA A
GENERAR PEQUENAS ESCUELAS DE CAMPO EN DONDE SE
DESARROLLAN NUEVAS RELACIONES CON
CONSUMIDORES Y SE LOS INSTRUYE EN LAS
BUENAS PRACTICAS AGRICOLAS



Lo quz nunca cambin

MANO DE OBRA ARTESANAL:
ESTO HA GENERADO DIFICULTADES EN LA EFICIENCIA DE
LA PRODUCCION ADEMAS DE GENERAR PROBLEMAS DE
SALUD EN LOS TRABAJADORES




QO NQTURNLELG

EL CULTIVO COMO
UN ORGANISMO

QUOTE CARLOS JARAMILLO :

“estas senoritas lo que son es unas mimadas

)

que comen mmy rico. y ...~

DESARROLLO DE UN DISCURSO AFECTUOSO
HACIA CADA ACTOR, HACIENDO DE ESTO UN
ESTILO DE VIDA QUE TRANSGREDE LAS
BARRERAS DE LA AGRICULTURA
INDUSTRIAL



ORGANICO VIDA

tu decides. .|

COMO ADMINISTRADOR Y CONSUMIDOR DE GABENO, APOYO A UNA CULTURA DE
VIDAY SOSTENIBILIDAD EN DONDE EL RESPETO POR LA NATURALEZAY LA
SALUD SE CONVIERTEN EN LOS HIMNOS DE Ml VIDA
Cartos Jaramitls




MANO DE OBRA

SUPERVISION DE CALIDAD
PARA PODER ENTREGAR
LA MEJOR CALIDAD DE
PRODUCTOS A NUESTROS
CONSUMIDORES

ADMINISTRACION
Y VENTA

VENTA PERSONALIZADA Y
GENTIL PARA CONVENCER
CON UN DISCURSO PLAGA-
DO DE RESPETO Y AMOR
BASADO SIEMPRE EN LAS
BUENAS PRACTICAS
AGRICOLAS.

CONTACTO CON
LA NATURALEZA

RESPETO Y COMPROMISO
CON LOS ACTORES MAS
VULNERABLES DE LA
CADENA DE PRODUCCION.
APROPIACION DE LA MATE-
RIAY DE LA IDEOLOGIA




THE BIODYNAMIC METHOD PAYS ATTENTION TO ALL FORCES AND TAKES INTO

CONSIDERATION THE FLUCTUATIONS OF THE COSMOS TO CREATE A BALANCE

Lisa




CULTIVANDO NUEVOS TRABAJO DE ASOCIATIVIDAD Y

SEUIDORES CAMPO TRABAJO EN EQUIPO
DESCUBRIR LO IMPORTANTE ENTREGAMOS TODO PARA PERTENECER A LA
DE TRABAJAR BAJO LOS DESCUBRIR LA BELLEZA Y COTIDIANIDAD DE GABENO
PARAMETROS DE CONCIEN- LOS RETOS QUE CONLLEVAN ES UNA EXPERIENCIA

CIA AGRICOLA EN PRO DE ESTE TIPO DE AGRICULTURAS GRATIFICANTE.
LA CONSERVACION DE LA

“This situation is not only our farmers’ issue,
INTEGRIDAD DE LA TIERRA.

IS OUr issue 100, as consumers.”’




COMO TECNICOS EN AGROECOLOGIA CONCETRAMOS TODOS NUESTROS ESFUERZOS EN PRESERVAR

LOS ECOSISTEMAS, GENERAMOS UNA CADENA DE VALOR QUE LE PERMITE A LA FINCA TENER UNA
PRODUCCION ORGANIZADA EN DONDE CADA INTEGRANTE SEA, HUMANO, ANIMAL O NATURALEZA
CUMPLE UN PAPEL CLAVE Y GENERA UN MUSCULO IMPORTANTE QUE IMPULSA SU CONTINUIDAD .




INVESTIGACION
Y TECNOLOGIA

UNIVERSIDADES GENERAN
CONVENIOS PARA HACER

EL DESARROLLO DE TESIS

Y SE GENERAN INTENTOS DE IN-
NOVACION EN DIFERENTES
TIPODE DE CULTIVO SIEMPRE
SIGUIENDO EL CONCEPTO

DE LA FINCA.
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RECURSOS Y
SOSTENIBILIDAD

SE APROVECHA TODO TIPO

DE RESIDUO BIODEGRADABLE
Y ESTIERCOL PARA GENERAR
DIFERENTES TIPOS DE FERTILI-
ZANTES Y COMPUESTOS PARA
DEVOLVER LA FERTILIDAD DE LA
TIERRA

CONOCIMIENTO Y
MANO DE OBRA

LA UNION DE MANO DE OBRA

Y CONOCIMINETO LES GENERA

UN VINCULO UNICO. SE ENTIENDEN
LOS CICLOS DE LA TIERRA Y

SE GENERAN OPORTUNIDADES

A LARGO PLAZO

“ Estamos aqui por convencimiento propio,
) estamos dispuestos a seguir luchando por
esta cansa”




PERFILES EN
RELACION CON

LA COMIDA
ORGANICA




P E RF I L Es ENFOQUE Y MAYOR RELEVANCIA
1 2

Relaciones

Alimentacién
Qué Come?

Donde Compra?
Cada Cudanto?

Hobbies

Estilo

Rutina

Filosofia
Creencias

S

Comunicador Social.
Hombre, 24 anos.

Fan de la comida oriental y
de aquellos ingredientes que
no causan tantos maleficios a
la salud. tales como la sal
marina en ves de la sal re-
gular. Compra productos im-
portados como shiro misso
para hacer sopas salsas,
soya y vinagres para hacer
ensaladas y diferentes tipos
de hierbas para sazonar. Va
al mercado del pueblo en
donde si bien hay productos
que noson organicos, su cali-
dad tiende a ser mejor en en
las grandes superficies

“los lugares naturales re-
presentan un momento
ideal para mi en donde la
fusion hombre naturaleza
permite generar intimidad
en elpensamiento y total y
sincera refleaxién. percibo
estos lugares como fuentes
de recuperacion, relajacion
y diversion. ”

- Afinidad conlas culturas
andinas del sur del pais ,
conexion con sus raices

Lla relaciéon del hombre con
la naturaleza y los ecosiste-
mas desde el punto de vida
de complementoy amistad y
no de posesion. Aplica
dichas con las diferentes
desiciones de su vida, no
solo con e manejo de los re-
cursos siné también con el
manejo de las relaciones
sociales,

familiares incluso con su
cuerpo.

“Aunque el precio de los ali-
mentos orgdnicos es bastan-
te elevado, siempre trato de
preparar platos

bastante finos en cuanto a
su elaboracion con el fin de
concentirme y concentir a
mis invitados”




PERFIL S

COMO PERCIBE LA
VIDAY POR ENDE
UNA POSIBLE MARCA

Basandonos en la tendencia €MmMocion sostenible

segun el Future Concept Lab en el afio 2009, buscamos ciertos
perfiles que se adaptaran a dicha tendencia con el fin de poder
identificar aquellos insigths y afinides entre los diferentes acto-
res y encontrar las razones con las cuales sienten y piensan
a traves del alimento y sus demds actividades.




UN DIA EN LA VIDA DE:
24AN0OS DAVID ALFREDO ORTIZ A.

COMUNICADOR SOCIAL: U SABANA

REPRESENTANTE : EMOCION SOSTENIBLE

BUSQUEDA DE INSIGHTS Y MOTIVACIONES




ALGUNOS INGREDIENTES

SOY FAN DE LA COMIDA ORIENTAL Y DE AQUELLOS
INGREDIENTES QUE NO CAUSAN TANTOS MALEFICIOS

A LASALUD. TALES COMO LA SAL MARINA EN VES DE LA
SAL REGULAR. TAMBIEN ME GUSTA PROBAR COSAS
DIFERENTES POR LO CUAL TRATO DE COMPRAR

ALGUNOS PRODUCTOS IMPORTADOS COMO SHIRO MISSO
PARA HACER SOPAS (ALGUNOS SON ORGANICOS) SALSAS,
SOYAY VINAGRES PARA HACER ENSALADAS Y DIFERENTES
TIPOS DE HIERBAS PARA SAZONAR.

ME GUSTAHACER MERCADO EN LUGARES MAS TRADICIONALES
COMO EL MERCADO DEL PUEBLO EN DONDE SI BIEN HAY
PRODUCTOS QUE NOSON ORGANICOS, SU CALIDAD TIENDE

A SER MEJOR EN EN LAS GRANDES SUPERFICIES



.- Y LANATURALEZA

LOS LUGARES NATURALES REPRESENTAN UN MOMENTO
IDEAL PARA MI EN DONDE LA FUSION HOMBRE NATURALEZA
PERMITE GENERAR INTIMIDAD EN ELPENSAMIENTO Y TOTAL
Y SINCERA REFLEAXION.

PERCIBO ESTOS LUGARES COMO FUENTES DE RECUPERACION,
RELAJACION Y DIVERSION.
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PEREGRINACION
Y PARADIGMA

SOMOS ANIMALES Y NO HAY NECESIDAD DE IR MAS
LEJOS PARA ENTENDER NUESTROS DESEOS Y NUES-
TRAS MOTIVACIONES. LA NECESIDAD DE SENTIR PAZ
Y LIBERTAD VA MAS ALLA DE UN SIMPLE LUGAR,
INCLUSO DESDE, “TODO ESTA EN EL ADENTRO” LA
MATERIALIDAD NO ES MAS QUE UN ADEREZO.



SU ESTETICA.

EL SOMBRERO: ARTESANOS DEL VALLE DE SIBUNDOY ( PUTU-
MAYO)

CAMISTA BLANCA DE ALGODON

PANTALONES COTACACHI (ECUADOR)

CHAQUETA DE JEAN

TENIS NIKE

PRETENDO SENTIRME COMODO Y A GUSTO, S| BIEN PUEDE SER
UNA PINTA DOMINGUERA ME VISTO ASi CUALQUIER DiA DE LA
SEMANA.

LOS ZAPATOS SON COMODOS Y EXCELENTES PARA CAMINAR, EL
SOMBRERO ME CUBRE LA CALVITA Y ADEMAS ME RECEURDA UN
MOMENTO UNA CULTURA QUE LLEVO EN EL ALMA.

LA CAMISETA Y EL PANTALON SON LIVIANOS, COMODOS Y SUAVES.
TENGO MUCHA AFINIDAD CONLAS CULTURAS ANDINAS DEL SUR

DEL PAIS Y ENCUENTRO EN ELLAS UN MEDIO PARA REENCON-
TRARME CON MIS RAICES.



EMPIRISMO.

TENIENDO COMO BASE LOS CONOCIMIENTOS APROPIADOS
DE LA TRADICION FAMILIAR Y CUTURAL, APLICA ALGUNAS
DE ESTAS EN SU DIARIO. EN ESTE CASO TRATA DE OB-
TENER EL MEJOR ESTADO DE SUS ALIMENTOS.

EN ESTE EJEMPLO PODEMOS VER UNA DE DICHAS TECNI-

CAS EN DONDE PRETENDE MADURAR UNA PINA DENTRO
DE UNA BOLSA DE PAPEL.



"

COMER...
COMO CUALQUIERA.

ME GUSTA LA COCINA TRADICIONAL COLOMBIANA 'Y SU
SAZON. ME PARECE EXTRAVAGANTE Y DELICIOSA.

UNO DE MIS PLATOS FAVORITOS ES LA MAZORCA COCINADAY
GUISADA CON TOMATES ORANICOS, PIMENTON NORMAL,
CEBOLLAY ACEITE DE OLIVA.

AUNQUE EL PRECIO DE LOS ALIMENTOS ORGANICOS ES
BASTANTE ELEVADO, SIEMPRE TRATO DE PREPARAR PLATOS
BASTANTE FINOS EN CUANTO A SU ELABORACION CON EL FIN
DE CONCENTIRME Y CONCENTIR A MIS INVITADOS




MINI RECICLAJE

TRATO DE MANTENER DOS BOLSAS EN LAS CUALES BUSCO
DIVIDIR BIODEGRADABLES CON PLASTICOS Y DEMAS A PESAR

DE QUE DONDE VIVO NO SIRVE DE NADA YA QUE LA BASURA
CUANDO LLEGA REVUELVE TODO CON TODO



LA REVOLUCION DE UNA BRIZNA DE PAJA
gy Masanobu Fukuoka

R e : INDICE
- o e ! Introduccicn

e i

Mirad este grano

Nada en absoluto

Regresando al campo

Hacia una agncultura del no hacer

Regresando a Ia fuente

Una razén por la que la agricultura natural no se
i o .N-f#'.‘;ﬁ-om.h‘_hﬂﬁxtﬂldjdﬂ
4 gt - La humanidad no conoce la naturaleza

Los cuatro principios de la agricultura natural
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SU FILOSOFIA

ESTE TEXTO NOS EXPLICA LA RELACION DEL HOMBRE CON LA
NATURALEZA Y LOS ECOSISTEMAS DESDE EL PUNTO DE VIDA
DE COMPLEMENTOY AMISTAD Y NO DE POSESION.

TRATO DE APLICAR DICHAS CON LAS DIFERENTES DESI-
CIONES DE MI VIDA, NO SOLO CON E MANEJO DE LOS RECUR-
SOS SINO TAMBIEN CON EL MANEJO DE LAS RELACIONES SO-
CIALES, FAMILIARES,INCLUSO CON EL CUIDADO DE Ml
CUERPO.
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PERFIL 2

Este es el perfil de La duena de
guinua y amaranto, es una persona
que toda su vida ha estado muy
ligada al tema de la agriculturayla
alimentaci-+on, y tiene mucho cono-
cimientos acerca de este tema, su
edad es aproximadamente, 50 afos,
se dedica a su restaurante y le gusta
mucho ir a la finca los fines de
semana

Creencias

Creencias

ys)
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PERFIL
OPUESTO

Este perfil es de una persona de 34
anos, que vive con su hijoy la mama
de su hijo, es estrato 3, su hijo tiene 5
anos, trabaja en el centro, por lo que
come mucho corrientazo, es una per-
sona supremamente descomplicada,,
le gusta ver peliculas, y estar con sus
amigos, aunque no sale mucho, su
vida gira mucho en torno a su hijo.

No le gustan los vege
tales,
cocinados estilo wok.

Piensa que la comida
Organica es muy cara

Come mucho por fuera, ya que tra

Para el es muy impor-
tantela la comida que
come su hijo

Compra frutas y vegetales

mas que todo para su hijo COme mucha

comida adomicilio

Le gusta ir al campo a rela-
jarse, recojer frutas y estar
con su hijo He doesn’t Care where
his food is coming

from

No tiene dieta
fija

Prefiere precio
sobre Calidad

solo los que son He buys some kind of food like

every day: Milk, Eggs, bred. But he
goes like ones a month to a big
chain market to buy some other
things and he buys his fruits and
vegetables products in Surtifruver

/

TN

No cocina
mucho en su
casa

No cocina nada que
sea muy complicado

No comen muchos ve-
getales en su casa

baja por fuera todo el dia, y cuando
llega le da mamera cocinar, enton
ces, normalmente pide comida.

Dice que le da
mucha mamera
cocinar




ALGUNOS LUGARES
DE COMIDA ORGANICA
EN BOGOTA

PERSONAS-LUGARES-CONCEPTOS-PERCEPCION



CON-
SUMI-
DORES

COMPRAR ALIMENTOS
EXTRANJERQOS ORGANICOS
Viajeros residentes que vienen desde Francia LITERATURA DE CULTURA ES MUY COSTOSO ’
J . . 9 ' BIODINAMICA
Espanay Orientales. Brizna de Paja( Fukuoka) ngredientes Iza

tradicionales

HAY CONOCIMIENTO
SOBRE LOS BENEFICIOS

PAGAR POR LO QUE CONNOTA

EL ALIMENTO ORGANICO

SALUD CORPORAL
PROFESORES PERSONAS DEESTRATOS Arquitectura colonial
Prsoges?ra (:e adminiiclracion(;ielhl.ixtrelr.nad('), 40 F||_OSO|:|'AS DE VIDA EN MEDIO Y ALTO
a 50 anos, tiene pro-blemas de hipoglicemia <
que empezaron a los 26 aflos, come en este . DONDE PRACTICAS COMO
restaurante desde hace casi 5 anos antes EL YOGAY EL DEPORTE

PRUDUCTOS IMPORTADOS

comia todos los dias, ahora solo tres dias
porque no tiene clases todos los dias en la
Universi-dad. Le gustaria aprender a cocinar
este tipo de comida. Cree que es una comida
muy sana ya que nunca le hace dafo, no es
vegetaria-na. No le gusta la comida rapida, le
parece un robo. Muchas veces va a este
restaurante con su companeros de la U

PRIMAN EN LAS DESICIONES

CALOR DE HOGAR

1

ﬂRECIO Y CALIDAD

COMIDA VEGETARIANA t

ESPACIO VITAL

O
o

PERSONAS >
DE 30 ANOS

Espacio en donde
se coma con calma
y en paz

Mujeres y hombres adultos que ya
estan acostumbrados a un tipo de
comida casera y que buscan un

Comida Balanceada ALIMENTACION REGULADA

ambiente tranquilo, se podian obser- Harinas- Carnes - Verduras
var grupos de a tres personas, de a \\
dos.
ALIMENTO SALUDABLE
® om A
MUJERES DE 1
20 A 30 ANOS

PROBLEMAS DE SALUD ESPACIO GOURMET

comen solas, pero se toman su tiempo
para comer, €s Como un mo-mento de
relajacion en su dia, incluso pueden
llegar a tardar 1 hora comiendo.

HIPOGLICEMIA \
ESTUDIANTES REGULAR EL COLESTEROL

POR CONVICCION

CONCIENCIA SOSTENIBLE ‘ EE
RESPONSABILIDAD

Casualmente los estudiantes van y compran

om
jugo o empanadas. '

EVITAR GRASAS

EVITAR LAS HARINAS|

POR TENDENCIA

ESTEREOTIPOS SOCIALES

Valores Que buscan los Clientes/Usuarios Almacen

Que productos c) Clientes/ usuarios Almacen .
Regale a su organismo clientes

Extranjeros, Normalmente

Valores

una dieta saludabley

ORGANICO100% buscan los clientes: | Europeos, se quejan de que el
. . . . | ; I

ESTRATO 6 Productqs Qrganlcos, Suplemen-§ producto organico es muy costoso venta de inare. I Un espacio tranquilo y con calor de Mujeres entre 25 y 50 afios que son | NS?Lidar;ocs\N
ESTILO GOURMET tos Proteinicos, lombi 9 : hogar. ; Venta de granos, especias UH[WA 3

aca en colombia. dient | CASERO , vegetarianas SO, CRPEES QUINL
LOCAL Que no tengan: Muieres oreocunadas oor su salud ientes para que la Productos para vegetarianos. Hombres de 40 a 80 afos condimentos naturales. Loh Y ﬁ(‘}

] FRESCO azucares, colorantes. ) p ) P P gente. se Il.eve la HIPSTER Cero azucares y grasas. Extrangeros vegetariano

SOSTENIBLE Que no contengan Gluten para | Y SU apariencia.- experiencia a sus SOSTENIBLE Nada de preservativos J J Harinas para hacer pan.
ECOLOGICO 'I algunas dietas. gente que se cuida en general. hogares. FRESCO Productos tradicionales (lenteja,

Personas con problemas de salud: _ ReverdeSer LOCAL arveja, maiz, etc) Tortillas de quinua y amaranto.

como Cancer- Varledad de COMEDOR VITALIZANTE

Proveedores Carta

marcas, desde
nacionales hasta

Carta
Mayormente vegetaria, aunque

Personas con una dieta especifica.

I AU - el camino natural | Proveedores,
extranjeros

. Sopa de misso, hambuerguesa de
extrangeras
tienen a'|9unOS platOS con pO”O, Productos que mane g . ) o quinua, cocido de verduras al wok PrOd uctos
. . Predominan las ensaladas, Las . ranjas organicas ; Alimentos 100% organicos
granjas organicas . - . y de postre crema de arroz integral
2 harinas, Suplementos proteinicos, jan100‘V%naéurales y Organicos EN N AN S de granja
certificados

Muchos platillos orientales.

sl
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