
ENCONTRAR
ENTIDADES 
INVERSORAS

ENCONTRAR
PRODUCTORES
ORGÁNICOS NO
CERTIFICADOS

DESARROLLO DE ESPACIO
DE INTERACCIÓN ENTRE
PRODUCTORES Y 
ENTIDADES

FOMENTAR LA 
CONCIENCIA Y
ASOCIATIVIDAD
ENTRE LOS
PRODUCTORES

PAY WHAT YOU CAN
MEJORAR EL
VÍNCULO CON 
EL USUARIO

GENERAR UN
FONDO DE
AHORRO

Min Agricultura

CCI

ONG´s

Conformar la agremiación e
identi�cación de productores.

Articulación en la cadena de
consumo

Asistencia técnica en la
producción orgánica.

Buenas prácticas agrícolas

Fuentes de cooperación
internacional, apoyo en
logística, técnicas para
la producción y alterna-
tivas de negocio.

SENA
Capacitación técnica

Emprendimiento

2

Recopilar info de los
predios orgánicos no
certi�cados
Inversión de recursos

Identi�car aspectos
positivos y negativos
de los terrenos
Aporte económico

Generar alianzas productivas.
Oportunidades  rurales

CHARLAS DE MOTIVACIÓN
SOBRE ASOCIATIVIDAD

Desarrollo de dinámicas 
de integración en sus 
espacios de negocio habitual
(mercado o en el lugar)

Aportar conocimiento sobre
las prácticas de producción

Determinar las regula-
ciones pertinentes. 
Incrementar el desarrollo 
de buenas prácticas

Actividades de logíastica
y acompañamiento

Sistema de plani�cación 
de cultivos para varios 
productores
para generar produc-
ciones organizadas 
dentro de un mercado

Control sobre productores
industriales que afectel los 
cultivos orgánicos

Resolución 000187 de 2006
Articulo 5 

PROYECTO MAESTRIA U SABANA
DISEÑO Y GESTIÓN DE PROCESOS

Capacitación y Metodologías
agricolas de emprendimiento

Fortalecer la ideología

Aportar reconocimiento sobre
los productos que han sido
beri�cados previamente
por la ONG

PRODUCTORES
ORGANICOS 
SIN ASOCIARCE

COMUNIDAD 
DE 
PRODUCTORES
ASOCIADOS

Comprensión sobre 
la futura maximiza-
ción  del negocio

Propuesta fondo 
de ahorro

Aportar reconocimiento sobre
los productos que han sido
beri�cados previamente
por  el MADR

Aportar reconocimiento sobre
los productos que han sido
beri�cados previamente
por la C C I

Respetar las regulaciones
entregadas por las entidades 
que se han encargado de 
mejorar la disciplina
de cultivo orgánico

Inversión de recursos 
para la parte logística

1

Aprovechando la clientela 
existente se pretende generar 
una campaña de conciencia en 
donde se pague el precio real de 
los productos

Los excedentes generados por
la venta de los productos va 
a ser ahorrado para generar 
nuevas inversiones a futura

Control de garantias
sobre los recursos 
ahorrados

Promover el mercado
campañas tv ( etc)

SOLUCIÓN

CUALES SERÍAN LOS BENEFICIOS ?
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Vinculo simbólico y comprención de 
la importancia de aportar sobre ese
tipo de producto

[awareness]

FONDO DE AHORRO
CONTROLADO

INVERSIONES EN+
NUEVAS Y MEJORES
TECNOLOGÍAS
( camas para evitar
la formación de hongos)

POSIBLES ASOSIACIONES
O ALIANZAS ENTRE ALGUNOS
PRODUCTORES PARA COMPRAR
NUEVOS TERRENOS.

9.1
9.2
9.3MOTIVAR REDES DE

MANTENIMIENTOS 
PERIÓDICOS ENTRE ELLOS
PARA QUE NO SE PROMUEVAN
PLAGAS

MEJORAR LA CALIDAD
DE LOS PRODUCTOS
Y LOGRAR DESARROLLAR 
CRÉDITOS CON BANCOS
(Finagro, Banco agrario)9.4

PROMOVER EL VALOR
REAL DE LOS PRODUCTOS
ORGÁNICOS POR SU VERDA-
DERO VALOR  NUTRICIONAL 
Y SU ESFUERZO EN LA 
PRODUCCIÓN

9.5
9.6GENRAR MAYOR INTERES

EN EL GOBIERNO PARA
APOYAR EL CULTIVO YA
QUE SUS BENEFICIOS PARA
LA SALUD

Con el �n de reducir la brecha existente 
entre los productores orgánicos que se 
encuentran sin certi�cación por la falta 
de recursos.

MODELO DE ASOCIATIVIDAD PARA MEJORAR 
LAS PRÁCTICAS AGRICOLAS Y GENERAR UN 
FONDO DE AHORRO A PARTIR DE LOS 
EXCEDENTES GENERADOS EN LA VENTA DE 
LOS PRODUCTOS POR EL PRECIO REAL .
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CICLO DEL PROYECTO

PROBLEMA

Estrategias
Precio real.
Costo Real. CONSUMIDOR

Vínculo en el cual se 
maneja de manera 

sostenible para la nueva 
asociación reduciendo los 

costos en transacción, 
intercambio de informa-

ción, gastos en insumos y 
transportes, y disminución 

de desperdicios. 

ONGs

A�nidad

Exclusividad

Conciencia

Sensibilización del costo 
ambiental que tiene en 
total un producto no 
orgánico. Se busca 
generar conciencia y 
hacer evidente el costo 
ambiental a largo plazo.

Genera espacios para que 
se genere intercambio de 
información sobre los 
productos orgánicos.
Manejo y control de los 
fondos recolectados para 
inversión en nuevas 
tecnologías, que permitan 
tener semillas certi�cadas.
Garantías sobre el produc-
to, sello de calidad, 
regulación de cultivos, 
control de las prácticas. 
 Apoyo �nanciero.

ONGGOBIERNO ASOCIACIÓN
PRODUCTORES

Regulador

Protección

Regular la cálidad de la 
estrategia.

Control sobre los 
productores industriales,  

granjas vecinas que 
contaminan el territorio 

con pesticidas. El 
gobierno debe hacer 

valer leyes y normas,  
tanto protección de 

terreno privado como la 
salud humana. 

Apoyo �nanciero.

Sello de Cálidad

Apoyo
Control

ASOCIACIÓN
PRODUCTORES

Cultura

Recursos

Cooperativa y 
Asociación

de Productores

Productores de 
cultivos orgánicos 

�ncas aledañas

$

Entidades 
Financieras

GobiernoONG
$

Consumidores

Promociona el 
programa entre la  

comunidad y binda 
con�anza de 

certi�cación a los 
consumidores

Fondo de 
sistema local

Manejo y control de 
los fondos recolecta-
dos para inversión en 
nuevas tecnologias.

Control sobre los 
productores 

industriales,  granjas 
vecinas que  

contaminan el 
territorio con 

pesticidas. 

Conciencia orgánica 
de precio real y costo 

real. Sensibilizar 
costos reales  a largo 

plazo.

$

$
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