Proceso

Cosecha
Bogota







Ubicacion

CABEND

? R
Vs TEN]O

| '
\ BOMBAMCOBILE a B OlE ATERFEL

——-—-—.-—..m_-.J_.._-_n.-—-.._m-—

% COTA
&

ROUND FOINT
LE $IEEFIA

\ RiO BOGOTA
- - - ....-0
== | [

CALLE B0
;- -

BOGOTA



Alrededores

* Fincas de produccion
agricola y ganadera.

* Conjuntos residenciales
* Casas de campo

. , ' * Invernaderos
- : * Caminos rurales
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* Existen inconvenientes
con vecinos gue produ-
cen con agroquimicos y
contaminan el ambiente
y el cultivo.




El lugar
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GABENO

CULTIVOS

PASTOREO DE
GANADO

ESTABLO

CASAS
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RESULTADO

Consoli

metodologla estab
para el cultivo de
productos para la
subsistendcia y para

laventa

lacion de una

TOP-DOWN (

TOP DOWN: El cultivo organico y
como mega tendencia, de derta

forma ha transformado a los pro-

ductos organicos o saludables en

un lujo exclusivo y gourmet. Asl

pues, de cierta manera el valor

agregado se ha escalado para que,

a pesar de ser cultivados general- (
mente por agricult ores en comuni- -
dades altamente agricolas, sélo un L
determinado nicho tenga acceso a

estos.

TRAYECTORIA

BOTTOM UP

BOTTOM UP: Gracias al hecho de
que los productos organicos
pueden ser comercializados en
menores cantidades, y con mayo-
res precios, estos han sido imple-
mentados como estrategia comer-
cial por muchos agricultore: de-
pendientes. De esta manera, ¥
poco a poco, se han ido consoli-
dando diferentes asociaciones o
grupos informales que buscan
cooperar entre sl para lograr obje-
tivos comunes (cotizar sus produc-
tos).

ROCIO

RESULTADO

o influencia

Se Funda
Gabeno

Rudolf Steiner

¥ su teoria sobre
cultivo biodindmico
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LA MAYORIA FRODUCTORES
MO POSEEMN UNA CERTIFICACIO

TACIAS A SU CAPACQDAD ECOMIMICA

M PAGAR LOS CERTIFICADO

10 LOGRA PAGAR UMNA CERTIFICACION POR
FIOS HASTA LA C ECONOMICA DE 2009

dnico comierr Desi
rte de agenda
al significa que
o por la ley

&n del estado motivada por
el aumento en el consumo de
productos organicos y la
iniciativa de los productores
na certificados de vender sus

productos
hediante I3 Fesclucicn 0 145 de Fars el 3fio 2008, s expidis |3 Fesolucidn
300, el Ministeriooe Agricultu-  N2.0137 por medio de fa cual s adicionan

un@ serie o normas que hacen mas rigidas |
Eglamentael dtorgamiento del y exigentes I0s o isitos para obtener el

“seliode slimento ecologico™ Permiso de 3gric ulty @ orgEnica

En colam bia & 50% de s Cultimoomes tatamEn bai
t2EniCas ancestrales Que en el casode aquelios que

©05 N rec ibitian un su bsidio en caso ok pEMids por
causas naturslesde su cultivo.
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Il DE EMPREND IMIENTO, GABENO COMIEMZA A DESARROLLAR

S DE RELACIOMNARSE CON COMUNIDADES CITAD INAS CERCAMNAS,
EMNERAN PEQUERNAS ESCUELAS DE CAMPO. RESULTA MUY IMPOR-
UN DESARROLLOC INTELECTUAL QUE DESPIERTE UNA MOTIVACICON
INSUMOY EL DISCURSO COMN BASE A ALIMENTOS ORGAMNICOS,

ABENO CON 5U COMPORTAMIENTO PROSOCIAL

DMIEMZA A GENERAR PEQUERIAS ESCUELAS DE

PO EN DONDE SE GENERAN MUEVAS RELACIONES

ON COMSUMIDORES Y SE LOS INSTRUYE EM LAS
BUEMAS PRACTICAS AGRICOLAS

e campo para cultivar nuevos concumidores
ntegrante:
XROLLO DE BRANDING EMOCIONAL

Entre mds estricto, mds dificll es el
acceso a dicha calidad de cultive
para la mayorfa de los productores.

GAEBER 5 FRODUCTIVA
Y LAS CANTIDADES DE PRODUCTO
r LAS IDEALES PARA PODER

SARROLLAR UMNA MARCA I

Las normas se siguen rigidizando
para mejorar la calidad de la
produccion.

RGN ¥ 450, Bl =10 OB SliMEnio ScoSgico s& Crea pars
PrOMOver, GifeMENCiar y POSCIONaF 10 Aroductos ecolSgicas
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2007

Inforrnacidn asimetrica en cuantoa una
entidad reguladora que de fe en cuanto
ala terminologia de los productos
Gue vends

REDMUCCIC EMN LA DEMANDA
DEBIDO AL COSTO DE DICHOS
FRODUCTOS

FUERTE LLEGADA DE LA MEGATENDENCIA EN
CONSUMO DE ALIMENTOS ORGANICOS

CRISIS ECONOMICA DE 2008 A 2011

Lz produccién de alimentos organicos en Colomibia cada
vez as mayor. S2guin &l Ministerio de Agricultura y Desarra-
lia Rural, s agricultura ecolGgica certificada en los Gitimos

cinco afios se ha duplicado, al pasar de 25 mil hectsreas
samiradas en 2001 3 45 mil hactareas en 2008,

En 2004 o= Chis, VillapinZSn, CUCuNUDE,
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2008

INTEMTOS DE AGREMIACION ( COMPORTAMIENTO PROSOCIAL)Y
ALGUNMOS PRODUCTORES DE CULTIVO'S SEMIOR GANICOS GEMERAN
ACUERDOS PARA VENDER EM DIFERENTES DIAS DE L& SEMANA
FPRODUCTORES NO CERTIFICADOS

Se imposibilita la agremiacion y se genera
desconfianza entre productores a causa del
oportunismo de los mismos ala hora de vender.




GABENO-TRABAJADORES- GRANJA AGROECOLOGICA (Tolima)

En la busqueda constante de mejorar el capital humano respecto a
lo intelectual, Gabeno lucha por mantener empleados capacitados

y desarrolla intercambios con la granja agroecoldgica de manera que
estos trabajen de manera adecuada en la finca.

GABENO-CLIENTES

Gabeno ha procurado desarrollar dias de campo usando las redes
sociales con el fin de poder generar una apertura econémica para
acercarse de manera contundente con sus clientes.

Actualmente generan domicilios puerta a puerta.

PRODUCTORES SEMIORGANICOS (Caso Finca el Rocio)

En paralelo al desarrollo de Gabeno, se producen ciertos acuerdos
entre diferentes productores de alimentos semiorgéanicos (creados
principalmente a partir de la necesidad de completar volimenes)
que le distribuyen a grandes superficies tales como Surtifruver.

La mala organizacién sobre una demanda organizada genera
oportunismaos entre ellos y desconfianzas que desencadenan en la
terminacién de dichos arreglos.




GABENO - FRUVERS - TIENDAS BIO

La calidad de sus productos son respaldadaspor la tradicion de la finca,
que a pesar de no estar certificada, la transparencia del lugar permite que
se conserve el valor agregado en el precio de venta.

GABENO Y ECOSISTEMA

La finca trabaja como un sistema perfectamente engranado, generando
ciclos de produccién autosostenibles en donde todos y cada uno de los

actores, desde las vacas, los cultivos hasta el administrador, obtienen un
beneficio.

GABENO - POLITICAS
Funciona como una entidad independiente aunque en algin momento la
ley la cubria por estar certificada.




Marca Gabeno

PRODUCTO

BIOCULTIVOS EN DONDE SE
OBTIENE:

*HORTALIZAS

*LACTEOS

*FRUTAS

*PROCESADOS ORGANICOS
*FERTILIZANTES OCRGANICOS

/SERVICIO

*ESCUELAS DE CAMPO
*DOMICILIOS PUERTA A PUERTA
*PASANTIAS PARA ESTUDIANTES
*INVESTIGACION Y TESIS UNIVERSI-
TARIAS

LO RACIONAL

COMO UN ESTILOC DE VIDA

GABENO ACOMPARNA A LOS
CONSUMIDORES DE SUS PRODUC-
TOS ViA EMAIL CADA SEMANA,
OFRECIENDO SIEMPRE LO MAS
SANC Y FRESCO DISPONIBLE

CUERPO

AURA

PERCEPCION
DEL USUARIO

LO INTELECTUAL

BENEFICIO HACIA EL ENTORNO

SOPORTADO POR LA AUTOSOSTENI-
BILIDAD, PRESENTA UNA NUEVA
FORMA DE ALIMENTARSE AMIGABLE
CON LOS RECURSOS AMBIENTALES

IDENTIDAD DE MARCA
ALIMENTOS SALUDABLES
DE GABENO PARA USTED.

IDENTIDAD VISUAL

NO EXISTE UNA CONEXION

CON LA IDENTIDAD VISUAL Y
NO SE PERCIBE COMO UNA
ENTIDAD PRODUICTORA DE
ORGANICOS. NO OBSTANTE,
SUS VINCULOS CON TIENDAS
TALES COMO TA-BIO FOMENTAN
UNA IMAGEN POSITIVA FRENTE
A SUS CLIENTES.

LO EMOCIONAL

SENTIMIENTOS HACIA LA MARCA

SEGURIDAD
CONFIANZA
RESPONSARBILIDAD
PROTECCION



Cultura Corporativa

CONCIENCIA AGRICOLA

APROVECHAMIENTC
DETODO TIPO DE
RECURSOS NATURALES

CUIDADO DE LA

BIODIVERSIDAD TECNICOS EN

AGROECOLOGIA

s B Gl LTIVES P MG
LOQUE ESDEELLA UN ORGANISMO

PROTECCION DE

LOS ANIMALES PREPARACIONES

Y FERTILIZANTES
ORGANICOS

TECNICAS ANCESTRALES:
FUERAZAS COSMICAS PARA
LOS TIEMPOS DE COSECHA

ADMINISTRADORES
TECNIFICADOS



Lo no Mercantil

ALMA

IDENTIDAD DE MARCA

CULTIVO BIODINAMICO

SE TRADUCE EN:

COMPORTAMIENTO PROSOCIAL EN DONDE GABENO COMIENZA A
GENERAR PEQUENAS ESCUELAS DE CAMPO EN DONDE SE
DESARROLLAN NUEVAS RELACIONES CON
CONSUMIDORESY SE LOS INSTRUYE EN LAS
BUENAS PRACTICAS AGRICOLAS



La naturaleza

EL CULTIVO COMO
UN ORGANISMO

LQUOTE CARIOS JARAMIIIO :

“estas sefioritas lo gue son es unas mimadas
que comen muy 1ico. y ...”"

DESARROLLO DE UN DISCURSO AFECTUOSO
HACIA CADA ACTOR, HACIENDO DE ESTO UN
ESTILO DE VIDA QUE TRANSGREDE LAS
BARRERAS DE LA AGRICULTURA
INDUSTRIAL



Transgénicos = peligro

Plaguicidas = venenos

ORGANICO = VID4

tu decides..|

COMO ADMINISTRADOR Y CONSLUMIDOR DE GABENDO, APOYD A LUNA CULTURA DE
VIDAY SOSTENIBILIDAD EN DONDE EL RESPETO POR LA NATURALEZAY LA
SALLUD SE CONVIERTEN EN LOS HIMNOS DE MI VIDA
Carlos Jara




MANO DE OBRA

ADMINISTRACION
Y VENTA

CONTACTO CON
LA NATURALEZA

SUPERVISION DE CALIDAD
PARA PODER ENTREGAR
LA MEJOR CALIDAD DE
PRODUCTOS A NUESTROS
CONSUMIDORES

VENTA PERSONALIZADAY
GENTIL PARA CONVENCER
CON UN DISCURSO PLAGA-
DO DE RESPETO Y AMOR
BASADO SIEMPRE EN LAS
BUENAS PRACTICAS
AGRICOLAS.

RESPETOY COMPROMISO
CON LOS ACTORES MAS
VULNERABLES DE LA
CADENA DE PRODUCCION.
APROPIACION DE LA MATE-
RIAY DE LA IDECLOGIA




CULTIVANDO NUEVOS
SEUIDORES

DESCUBRIR LO IMPORTANTE
DE TRABAJAR BAJO LOS
PARAMETROS DE CONCIEN-
ClA AGRICOLA EN PRO DE
LA CONSERVACION DE LA
INTEGRIDAD DE LA TIERRA.

TRABAJO DE
CAMPO

ENTREGAMOS TODO PARA
DESCUBRIR LA BELLEZAY
LOS RETOS QUE CONLLEVAN
ESTE TIPO DE AGRICULTURAS

ASOCIATIVIDAD Y
TRABAJO EN EQUIPO

PERTENECER A LA
COTIDIANIDAD DE GABENO
ES UNA EXPERIENCIA
GRATIFICANTE.

“Thés situation is not ondy our farmers’ issse,
is onr isswe foo, as consumers.”™




INVESTIGACION
Y TECNOLOGIA

RECURSOSY
SOSTENIBILIDAD

CONOCIMIENTO Y
MANO DE OBRA

UNIVERSIDADES GENERAN
CONVENIOS PARA HACER

EL DESARROLLO DETESIS

Y SE GENERAN INTENTOS DE IN-
NOVACION EN DIFERENTES
TIPODE DE CULTIVO SIEMPRE
SIGUIENDO EL CONCEPTO

DE LA FINCA.

SE APROVECHA TODO TIPO

DE RESIDUO BIODEGRADABLE
Y ESTIERCOL PARA GENERAR
DIFERENTES TIPOS DE FERTILI-
ZANTES Y COMPUESTOS PARA
DEVOLVER LA FERTILIDAD DE LA
TIERRA

LA UNION DE MANO DE OBRA

Y CONOCIMINETO LES GENERA

UN VINCULO UNICO. SE ENTIENDEN
LOS CICLOS DE LA TIERRA Y

SE GENERAN OPORTUNIDADES

A LARGO PLAZO

“ Estantos agqui por convencimienta propio,
_y estamos dispuestos a seguir luchando por

esta casisa®




Cosecha
Bogota

Basdndonos en la tendencia emo-
cion sostenible segiin el Future Con-
cept Lab en el afio 2009, buscamos
ciertos perfiles que se adaptaran a
dicha tendencia con el fin de poder
identificar aquellos insigths y afi-
nides entre los diferentes acto-res y
encontrar las razones con las
cuales sienten y piensan a traves

del alimento y sus demds activi-
dades.



ENFOQUE Y MAYOR RELEVANCIA
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Cliente de Suna.
Mujer, 50 afios

Vive con s espose Naole importa
de donde proviens el producte.

Relaciones

Alimentacion
Qué Come?

Dénde Compra?
Cada Cuanto?

-Tiendas: Clorofila, Suna y Biplaza,
En bioplaza va porgue hay
productos que no consigue an
Clorofita o Suna,

- Sus Hobhbies son hacer Gimnasia,
Pilates, Mucho trabajo Manual, le
guista hacer ceramica y queses o
yeso, No entendimos bienesa
parte, nole gustaver televisen ni
mucho el internet.

Le gusta coanar en la casa, pero
mas que todo como en comidas
sociales, dice que no se la pasa
metida en la cocing Dice que si
wviviera sola, solo comeria coma:
mucho hueve, gquesa y pan.

Hobbies

Estilo

Rutina

Filosofia
Creandias

Compra productos orgdnicos por
que no estan regados con agua del
fio Bogotd, Porque no tienen
quimicos nitOxinas, tambien
piensa que la carne de Cardo tiene
rmuchas toxinas. Por otra parte su
madre, es una gran infludenda ya
que ella consumia tambian este
tipo de alimentos,

-Lapreocupacisn no radics tanto
enel medic ambiente, sing en el
cuidado de su propie cuerpe, para
sentirse bien consigs misma,

4

Comerclante.
fiLijer, 42 afios,

Wive con su hijo de 26 afes. Quien
esta empezando a tomar
conscienda en los alimentos,

- Agua, frutas. Nada con grasa:
cerdo, nads de embutidos, cero
frites, no coma la yema del
hueyo,

-Compra entodoslos
supermercados, lo que ne consigue
en uno commpra en otro, Pomona
Bogotd: alfalfg ardndancs, Enla
plaza de mercade, laparte de los
carmpesines: banano cricllo, huayos
campesines, aguacatas, naranja,
mandarinas, limén, maiz.

Yaal girnnasio de 7a Sam.
durante la semanaNo tiene un
horario estricto en el trabajo,
Prefiere cocinar enla casa e irwitar
ammigos qua salir a comer,

Hoblies deportes, asrobicas,
-Ir-alafinca los fines de sermana,

Prefiera hacer mercado cada & dias
para obtener pradudos frescos de
los campesines, Ella pide por
encargo, establedendo una
relacidn mas estrechacon los
campaesines, Prefiera estos
productos ante los otros por gue
tienenmenor cantidad de
quirnices y toxinas, Prefiare
preparar o que puedapor
ajarmnplo alla misma preparaleche
de soya.

Suslimertacién esta acompanada
por witarnings, y medicinas
naturales, Tede por saluel,

5

Cormunicadet Social
Homibore, 74 afios

Fan de la comida onertal y de
aquallos ingredientes que no
caisan tartosmaleficiasa (g salud,
tales como ls sal marina 2n ves de
la sal regular Compra productes
importades como shire misso para
hacer sopas salsss, soyay vinagres
para hacer encaladas y diferentes
trposde huerbas para sazorar Va al
thetcade del pushlo en donde s
bien hay productos que noson
organtzos, su caligad terde a-ser
mejer en en las grandes suparficies

Tos lugares natursles representan
ury momento (deal pars mi en
donde la fusidn hombie
riaturalezs permite gererar
intimidad en elpensammento y
totaly simcera reflesa én perabo
estes (ugares come fuentes de
recuperaclén, ralaia ér y
dversdn *

- Afinidad corlas culturas sndinas
de| sur del pais, comexidn con sus
falces

Lia ralacion del hembre con la
naturaleza y los ecosistemas desde
o punto de vida de
complemertay amistad y mo de
posesibn Aplea dichas con las
diferentas desiciones dé suwida

nes sele con e maneo de los
recurses Sind tambl en con &l
manejo de las relacenes socales,
familiares incluse con su cuerpe

Bungue el precie de lesalimerntaos
organicos &s bastants elevado,
smpretrato de preparat platas
bastarte finos en cuants & s
elabaradidn con &l fin de
concertirme y coneeritiy 3 mys
Iritados”




A day in the life

“me gusta la cocina tradicional colombiana y
su sazén. me parece extravagante y deliciosa.
Uno de mis platos favoeritos es la mazorca
cocinada y guisada con tomates ordnicos,
prmenton normal, cebolla y aceite de oliva.
Aunque el precio de los alimentos organicos es
bastante elevado, siempre trato de preparar
platos bastante finos en cuanio a su elabo-
racion con el fin de concentirme y concentir a
mis muitados”

Algunos ingredientes:

Soy fan de la comida oriental y de aquellos
ingredientes que no causan tantos maleficios a
la salud. tales como la sal marina en ves de la
sal regular. también me gusta probar cosas
diferentes por lo cual trato de comprar algu-
nos productos importados como shiro misso
para hacer sopas (algunos son orgdnicos)
salsas, soya y vinagres para hacer ensaladas y
diferentes tipos de hierbas para sazonar.

me gustahacer mercado en lugares mas
tradicionales como el mercado del pueblo en
donde st bien hay productos que noson organ-
icos, su calidad tiende a ser mejor en en las
grandes superficies.

Empirismo.

teniendo como base los conocimientos apropia-
dos de la tradicion familiar y cutural, aplica
algunas de estas en su diario. en este caso
trata de ob- tener el mejor estado de sus
alimentos.

en este ejemplo podentos ver una de dichas
técni- cas en donde pretende madurar una
pina dentro de una bolsa de papel.



Perfiles opuestos

Este es el perfil de La duefia de
quinua ¥ amaranto, es una persona
que toda su vida ha estado muy
ligada al tema de la agriculturay la
alimentaci+on, y tiene mucho cono
cimientos acerca de este tema, su
edad esaproximadamente, 50 afios,
se dedica a surestaurante y le gusta
muche ir a la finca los fines de
semana

Cmend a3 -
cie e‘\g\a

Creencias



Este perfil es de una persona de 34
afos, que vive con su hijoy la mama
de su hijo, es estrato 3, su hijo tiene 5
anos, trabaja en el centro, por lo que
come mucho corrientazo, es una per-
sona supremamente descomplicada,,
le gusta ver peliculas, y estar con sus
amigos, aungue no sale mucho, su
vida gira mucho en torno a su hijo.




Cosecha
Bogota

Basdndonos en la tendencia emo-
cion sostenible segiin el Future Con-
cept Lab en el aito 2009, buscamos
ciertos perfiles que se adaptaran a
dicha tendencia con el fin de poder
identificar aquellos insigths y afi-
nides entre los diferentes acto- res y
encontrar las razones con las
cuales sienten y piensan a traves

del alimento y sus demds activi-
dades.



=L

alcamine ratural

g

LIRARE L ORAWE. ESMLY COSTCED .
pr

P P —

PAGAE PO LU ST i _1E|
TRy i Pty 3£
MEOOY ALTD / b quitecurs cckrial
'

FLOECFiLS [E W00 B
DIOHDE FRACTICA S00HO)
ELYOiGL Y L DEFRTE
FAKAN ENLKS CESKICHES

RIS MO

0 LR DE HOGLR

i
ESFACIOVITAL
L] =
a7 s

ALIMENTO S0 LD BLE

EFAIDGOURMET |

FEGULARELCOLESTERL

Clizntz o usumrio s Que bus@nlos
Yalores Tusproduckos ‘Em‘mw,m‘ Alrraczn Malaras e - Clenmsluarios - Alraczn
buzcan ko clisntes: | Bropar,zaquandaquid Pt racegmiens |
s ot ony ot e G
B coareT towPrbabicy, L mii s varta o g, e
priry Pt Fapstusse pr
et s Py R pre
Do PR - spamtacepan
s SER PP pnteqmienstn guwl,  sertamne. frimn [
Parncs oo probbedasai: Lo | Tt e girnn 3w
e e gcrment, Provmsdon:

pistiecie
by
Frdutos quemans ‘ [
morarana i
£ ik .
=il







Sopa verduras con . :
Alvaro P Organico igual vegetariano
carne de Cerdo
Consuelo Chicharron con frijoles | Cuandova a restaurantesle Organico igual vegetariano No se Siente Bien
gusta comer rico asf no sea La carne &s el centro
o de todas las comidas
del dia
Arroz y Chicharron
Hernando y
con frijoles
o Arroz Chino, pero Cuandova arestaurantes le No se Siente Bien
ntonio Usta comer rico asi no sea
con Carne faludable No queda lleno
Monica Chicharron con frijoles | Legustamasestetipode | No hay confusién Sl'tiene, pero no todos

comida

los dias




Falta de condimento

Dice que la mayoria es Soya y que
es0 le cae pesado

Nunca haido a un R. Organico

Relativo

Falta de condimento

Siente que no hay
mucha variedad

No sabe que protenias
Consumen los Yegetarianos

Surtifruver

Si compran productos organic
Lugares donde Compran:
Alimentos bien presentados, ¢
esten iluminados, Que sean C¢
dos, que sus alimentos este sir

No conoce mas que 4 No sabe donde quedan .
. . guyadurgas, sitios grandes, am
Huevo, Carne, Frijol y lentejas estos restaurantes ;
que haya variedad.
No sabe donde quadan Surtifruver

astos restaurantes
Nunca haido a un R. Organico

Si compran productos organic

No piensa asi

Concuerda, pero
no del todo

Conoce Muchas

No sabe

Surtifruver y otros

ACTORES




Vegetales y frutas, Sabores debiles Dice que solo le gusta cuando

Dice que los Colombianos, estamos cocinan los vegetales de forma
acostumbrados a sabores Fuertes oriental

Dice que solo le gusta cuando
0% cocinanlos vegetales de
forma oriental

Le gustan de muchas

Cree que si tienen
formas







Cosecha
Bogota

Informacion

La siguiente oportunidad radica en el
hecho de que existe muy poca o ninguna
informacion sobre los productos de
origen organico por lo que muchas perso-
nas no conocen ni su origen ni los benefi-
cios que acarreea dicho producto.

Por medio de narrativas y elementos
visuales, comenzar a llamar la atencién
de los diferentes productos para que la
gente conosca y esté mucho mas infor-
mada de los beneficios y de las alternati-
vas alimenti- cias que pueden mejorar la
calidad de vida a futuro.

Estructurar dentro del imaginario los
diferentes  productos de caracter
organico, su procedencia, su valor nutri-
cional y su precio.



Cosecha
Bogota

Teniendo en cuenta que tradicional-
mente estamos cargados de ciertas
acciones que hacen parte de nuestra
cultura, es llamativa la idea de poder
generar una relacion mas cercana a
los productos por parte de los compra-
dores bajo la idea de “empolla tu mer-
cado”.

De esta manera se pueden lograr
ventas controladas y compras mucho
mas conscientes por parte del usuario.



Cosecha
Bogota

eniendo en cuenta que tradicional-
mente estamos cargados de ciertas
acciones que hacen parte de nues-
tra cultura, es llamativa la idea de
poder generar una relacion mas
cercana a los productos por parte
de los compradores bajo la idea de
“empolla tu mercado”.

De esta manera se pueden lograr
ventas controladas y compras
mucho mas conscientes por parte
del usuario.



Cosecha
Bogota

Se pueden implementar campaiias
para los hogares en donde la pre-
paracion de este tipo de alimentos
sea conveniente para cada paladar
y ayude a complementar la dieta de

las personas de una manera salud-
able.



Cosecha
Bogota

La generacion de consumidores
emergentes estan en un nuevel en el
que es posible generar una conciencia
mucho mas fuerte para comprender
la relacion entre cuerpo y mente
sanos.

La propuesta pretende encontrar las
verdaderas propiedades y entregar-
las de manera artistica y correcta a
las nuevas generaciones para que
hagan parte de este proceso.
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