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PLATAFORMAS DE VENTA PARA EL CONSUMIDOR

Las personas que participan activamente como consumidores 
�nales del proyecto son personas interesadas en la responsa-
bilidad social y ambiental. La creación y manejo de la marca 
(Epi�ora) es crucial para la venta tanto de la orquídea como 
del hongo shiitake ya que de esto depende que el proyecto 
sea o no un completo éxito.
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Catálogos: 
-Físico 
-Virtual

En “Piedras Gordas”, lugar en el cual se reciben a los 
visitantes del parque, se destina un espacio para exhibir 
y vender las �ores producidas por el proyecto. 
Además de las piezas de branding de la marca, las 
plantas van acompañadas de un manual con 
infromación tanto del cuidado de las orquídeas como de 
la preservación del parque y del proyecto en sí. 
Finalmente, aprovechando que el parque recibe a los 
visitantes con un video, este es seguido por un video 
que introduce a los visitantes al proyecto desarrollado. 

Por cada planta vendida, al guardaparques de turno se 
le otroga una comisión o recompensación económica.

Aprovechando los intereses y proyectos ambientales y 
de preservación fomentados por el jardín botánico, este 
funciona como plataforma de venta y promoción a 
través de un stand. 

Al tener un interés continuo por las plantas, los clientes suelen ir a 
viveros o �oristerías, haciendo de estas una buena plataforma 
para promocionar al proyecto y a las orquídeas que este produce. 


