4. ANWENDUNGSBEISPIELE




Goethe-Institut - Corporate Design Anwendungshsp.

4. ANWENDUNGSBEISPIELE

Auf den folgenden Seiten finden Sie einige
Anwendungsbeispiele, gegliedert in die ver-
schiedenen Produktkategorien. Diese Beispiele
demonstrieren an hdufig eingesetzten Mitteln
die Anwendung und bieten Anregungen zur
Etablierung des einheitlichen Markenauftritts.

Den wichtigsten Beitrag fiir einen gelungenen
Auftritt wird auch in Zukunft der Gestalter
leisten — seine Kreativitdt und sein Geschick,
Inhalte funktional und ansprechend zugleich
aufzubereiten, tragen entscheidend zum Gelin-
gen der Markenetablierung bei.
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Die groBe Ausnahme bei der Klammerplatzierung:
die Geschiftsausstattung. Das Logo steht rechts oben,
ergdnzt durch drei vertikale Streifen rechts unten.
Verwendete Schrift: Goethe Titel.
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With the compliments of

Avec les compliments du

Con nuestros mejores deseos

Gruflkarte im Format 210 mm x 100 mm

Ahsenderkennung Titel-Layout Innenseiten-Layout Anwendungshsp. Anhang
Auch bei GruB- und Visitenkarte ist die optische Klammer
auf Logo und vertikale Streifen reduziert. Die Visitenkarten-
Riickseite kann auch die Signalfarbe Goethe-Gr{in erhalten.
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Die Visitenkarte im Format 89 mm x 50 mm, Riicken- und Vorderansicht
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Institutsschilder im Hoch- und Querformat
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Absenderkennung Titel-Layout Innenseiten-Layout

Anwendungshsp.

Anhang

Auf Schildern und Stempeln steht das Logo im Vorder-
grund. Aus Platzgriinden wird hier auf die Darstellung
der restlichen Elemente der optischen Klammer verzichtet.

Eine Reduzierung auf Bildzeichen und Schriftzug (ohne
Streifen der optischen Klammer) ist auch bei gréeren
Schildern méglich, beispielsweise im Eingangsbereich eines
Instituts. Steht dabei nur sehr wenig Raum zur Verfiigung,
kénnen Bildzeichen und Schriftzug im Ausnahmefall auch
alleine oder getrennt auf zwei Schildern gezeigt werden.
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Absenderkennung Titel-Layout Innenseiten-Layout Anwendungshsp.

Anhang

4.2 |MAGEMITTEL/JAHRBUCH
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Vorschlag fiir den Umschlag des Jahrbuchs (Riicktitel, Riicken, Titel), Format 205 mm x 297 mm

Ob Sonderfarben- oder Vierfarbdruck: dem Layouter
des Jahrbuchs bieten die flexibel nutzbaren Textspalten
den notigen gestalterischen Freiraum.

KULTUR UND EFFIZIENZ

Beispielhafte Innenseiten
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4.2 IMAGEMITTEL/GI AKTUELL

Bei Publikationen im Tageszeitungsstil (ohne iiblichen
Broschiirentitel) treten die Streifen in geringem
Tonwertkontrast zum Papierweil in den Hintergrund.
Dies ermdglicht einen deutlich breiteren Satzspiegel.
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Exemplarische Titelseite ,GI Aktuell“ im Format 297 mm x 416 mm
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4.2 IMAGEMITTEL/GOETHE-MEDAILLE

Besonders wichtige Imagemittel, wie etwa Broschiire
und Urkunde anlésslich der Verleihung der Goethe-
Medaille, kdnnen auch im hochwertigen Sonderfarben-
druck (z. B. mit Metallicfarben) produziert werden.

Urkunde ,,Goethe-Medaille“ im Format DIN A5 Einladung ,,Goethe-Medaille“ im Format DIN A5 Einladung im Format 210 mm x 105 mm
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4.2 IMAGEMITTEL/SAMMELMAPPE

Sammelmappen konnen — unter Beriicksichtigung der
flir Imagemittel typischen Fldchenteilung — frei gestal-
tet werden. Im Innenbereich kénnen Text- und
Bildinhalte auch horizontal platziert werden: beispiels-
weise ausgerichtet an der Position der horizontalen
Streifen wie im unten gezeigten Beispiel.
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KULTUR 4;184:14)'

OETHE-INSTITUT

Zum Beispiel: Sammelmappe-Titel im Format 220 mm x 305 mm ... ... mit dazugehérendem Innenleben Klappe, Innenansicht
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4.2 TMAGEMITTEL/IMAGEBROSCHIIRE

Das Layout dieser Broschiire mit darauf abgestimmter
CD-ROM zeigt die gestalterischen Mdglichkeiten bei
der Formataufteilung des Titels. Die an die (nach links
abfallende) Hintergrundabbildung angrenzende Flache
kann das Papierweil zeigen, eine monochrome Fléche
oder — wie in diesem Beispiel — die abgedunkelte
Fortfiihrung des Bildes.
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DAS GOETHE-INSTITUT ALS 1

WELTWEITER MITTLER

FUR DEUTSCHE SPRACHE UND KULTUR

So konnten Riicktitel und Titel einer Imagebroschiire im Format 297 mm x 205 mm aussehen ... ... und so der Titel der dazugehérigen CD-ROM
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Beispielhaft: das Zeugnis C2 im Format DIN A4

Absenderkennung Titel-Layout Innenseiten-Layout Anwendungshsp. Anhang

FIT IN DEUTSCH 1
ZEUGNIS
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Mancn mos s s

Al (Fit in Deutsch 1)
C1 (Zentrale Mittelstufenpriifung)

Charakteristisch fiir alle Lehrmaterialien: Die Farbkodierung
in hellen Ténen, bei den Zeugnissen ergdnzt durch ein fél-
schungssicheres, wertiges Grundmuster.

FIT IN DEUTSCH 2 ZERTIFIKAT DEUTSCH
ZEUGNIS ZEUGNIS

newwoa weneaa

START DEUTSCH 1
ZEUGNIS

A2 (Fit in Deutsch 2) B1 (Zertifikat Deutsch) B2 (Zertifikat Deutsch fiir den Beruf)
C2 (Zentrale Oberstufenpriifung) Al (Start Deutsch 1) A2 (Start Deutsch 2)
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Ahnlich aufgebaut wie das Zeugnis, jedoch mit grauem
Grundmuster: die Teilnahmebestdtigung.

'

B s Bl i ot e i TR

I'l s kg pasl sk e puich

| T B i Lt o =

L} gyl cwew g ——
e il &4 =TT ] Fi
e B e e e I

—nn. -

Teilnahmebestdtigung im Format DIN A4
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Absenderkennung Titel-Layout Innenseiten-Layout

Anwendungshsp.

Anhang

VIATERIAL

ZERTIFIKAT DEUTSCH
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ZENTRALE OBERSTUFENPRIFUNG

ZENTRALE OBERSTUFENPRIFUNG
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Anwendungsbeispiele:
Trainingsmaterial fiir Priifer ... Priifungs-Handreichungen ...

Die horizontale Formatunterteilung ldsst sich ideal
nutzen, um verschiedenartige Ubungsmaterialien zu
kennzeichnen. Gleichzeitig stehen unterschiedliche
Farben (kombiniert mit Schwarz im Zweifarbendruck)
fiir die einzelnen Kurs- und Abschlusskategorien.

Diese Farben erscheinen — abweichend von der allge-
meinen Farbregel — auch in den Unterzeilen der Titel-
texte sowie in den Streifen, in denen die Hintergrund-
bilder (farblich abgedunkelt) weitergefiihrt werden.
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.. und Kandidatenbldtter (Format DIN A4)
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Die Titel diverser Hilfs- und Trainingsmittel, wie CD-
ROMs, Audio- und Videokassetten etc. sind passend zu
den Printmitteln gestaltet — wieder mit der typischen
Farbkennung.
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Titelvorschlag Video Trainingsmaterial

Audio-Kassettenhiille, Aufkleber Video- und Audiokassette
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Titelvorschlag CD-ROM mit CD-ROM-Bedruckung



