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Kennzeichnend fiir den Hauptprospekt: Nicht nur auf dem Umschlag,
auch auf den Innenseiten finden sich formatfiillende Abbildungen.
Auf diese Weise werden im Innenbereich die Kapitelanfdnge markiert.

&

- EUTSCHLAND

DEUTSCH LERNEN
IN

o
@ GOETHE-INSTITUT

Anwendungsbeipiel Hauptprospekt, Riicktitel und Titel im Format 105 mm x 210 mm
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Goethe-Institut - Corporate Design Anwendungshsp.

Besonders aufgelockert wirkt das Innenseiten-Layout
dieses Kursprospektes durch die flexible Nutzung des
Spaltenrasters und den gezielten Einsatz verschiedener
Abbildungen mit einer Haupt-Bezugslinie fiir die verti-
kale Ausrichtung nach oben.

r ﬂEUTSCH puse 1060 10300
Wit zgsschnien i
FUH WIHT HAFI' [—— 1030 1200
Ste mogenschfrgen, o ewte noch Deutseh —————

den Berflemen, wo doch Englic asVerkehrssprache INHALT — 200 o
UND BERUF erce Im el Geihieen n et Sl R
steht. Sprache ist nicht nur ein Kommunikationsmittel. Karse aus dem Superistensivprogramm Besprechung moderieren 1300 14300

Exemplarischer Titel Kursprospekt, 105 mm x 210 mm

SEHR GEEHRTE DAMEN UND HERREN,

Ieh freue mich, Innen den neuen Prospekt des Goethe
Instiuts ,Deutsch flr Wirtschaft und Beruf* présentieren
zu konnen. Darin enthalten sind Kurse i Deatsch als
Fremdsprache, die spezill auf e Bediriisse der

Die intensive Beschiftigung mit einr fremden Sprache

Institute wilrden sich freuen, Innen nahere
Informationen zu den Kursen geben zu drfen.

Mitden besten Grilfen

Thre Prof. Dr. Jutta Limbach

Einige Innenseiten

Deutsh fir Juristen
Goethe sttt Born

Gosthe.Iniut hamburg
Neues Ittt i der Hansstadt

Verhandlungssituationen sprachiich angemessen zu Zuler
und routinemaig anfallnde miindiiche und schriftiche:
Kommunikation zu fihren (Geschafiskomepondenz,
Telefonate)

Sie fllren ein Gesprach mit einem Wirtschafisexperten
und besuchen eine Firma oder Insituton. Sie werden von
Inren neu hinzugevwonnenen Fahigkelten profiieren!

Tpischer Tagesabaut

Bewerbungstraining 0830 1000h
schrflche Bewerbune,
abelaricher ebensiut

Diskussonstechniken und Redersitel

Superitasi 2 und 4 Viochn "
eofinetdem Letner einen intelektellen und emotona
Goethe st Diseldor, Fankr/M. Minchen .
len Zugang zu den Menschen in dem betreffenden Land. Brandenburger Tos - E2a RS
Super 8 L e Gesprich mit inem Wirtschaftsexperten 1.0 - 1630 h
Wit in Deutschland oder mit Deutschen geschtich o — (DIHT, K, AHK 03)
erflgeich areien mihte, er vertchen will, wie die I . .
‘menschen hierzulande denken, dem erschlieBen sich mit ndividual- ved Kiclagrappeniarse L
o e T T it nch Wt . KOMMUNIKATIONSTRAINING FiiR DEN BERUF erin,dr g bien etropol wchen Pars und ek, il
Alltag ganz andere Moglichkeiten. S = . zunehmend die Rolle eines Vermittiers zwischen West- und
‘Goethe-Institute in Deutschiand betzn (UE) gesam L Osteuropa zu. Viele innovative Dienstieistungsunternehmen haben
6 s nisy Dlentestunsbereich der Vevalun owie dem Menagement,
it desem Prospekt tellen i Inen vl unserer — . Dlrtestng o T sih e i den e favensngeseet.Die ulurzene i
Programme vor: Das Superintensivprogramm richtet sich e R e Deutsch in gesprochener und geschriebener Form in zu den aktivsten und modernsten in ganz Europa. Das Institut
Lemmer — auch an absolute Anfanger — die in sehr kur- e befindet sich verkehrsginstig i der istorischen Mite Brlins, in
zer Zeit grofie sprachliche Fortschritte im Deutschen Kurse aus dem Spezialprogramm e e A AT AT ‘einem schdn restaurierten gewerbekomplex von 1912, ganz in der
‘machen mach ih der Hackeschen Hole. Die Uaeurg s sttt e
et i don e, 1 Ve " Ty e S s v
s Speogam emplten e neresee,de i e ichng o D on G, e, e,
bereits gut Deutsch sprechen und ifre Kommurikationstraining i den Bert, 2 Wochen 2 T e Bars und Hofats aut.
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JUGENDPROGRANMM
DEUTSCH

LERNEN
 IN DEUTSCHLAND

01/2003

Broschiire Jugendprogramm, Format 105 mm x 210 mm

SPIELEND DEUTSCH LERNEN..
Spannende Ferien mit viel Sport und Frelzeit rleben, neue
Freundschalten schlieBen, ein fremdes Land kennen lernen
— und dabe auch nach Deutsch leren.

Das Goethe-Insitut Inter Nationes bietet Kurse fir
Jugendiiche im Alter von 0 b 20 Jahren an. Diese Kurse
daern zwel oder drel Wochen und erhalten fe nach
Altersgruppe pro Woche 20 bis 24 Unterrichiseinheiten &
45 Minuten Deutsch. Das konzentrierte Lernen und die
deutsche Umgebung ermgichen es den Schilerinnen und
Schiler, erhebliche Fortschritie zu machen. In den
Kursorten Berln, Bonn und Herrsching besteht die
Moglichkelt, die international anerkannen Prifungen
Zetifikat Deutsch* (ZD), ,Zentrale Mittlstufenprifung™
(ZMP( und , Zentrale Oberstufenpriiung” (ZOP) abzulegen
(Mindestalter 16 Jahre).

Unsee Leberinnen und Leher gehen auf ndividuelle
Fihigkeiten und Deflzit ein, 5o dass fr fede Schilerin und
jeden Schler ein optimales Trainingsprogramm geboten
wird, Wer ohne fede Vorkenntnisse am Kurs tellnimm, it
anschiefend in der Lage, einfache Texte 2 verstehen und
ein Gesprich ber alltigliche Belange zu fen.

Die Kurse werden wihrend der Sommerferen in Internaten,
Sportschulen, Tagungsstiten bzw. Hotels abgehalten. Die
landschaftich schon gelegenen Intetnate verfigen ber
Turnbhallen und Sportaniagen. Hier werden unter Auficht
2.B. Fuball, Handbal, Volleybal, Basketbal, Tischtennis,
Schivimmen und gegebenenfals Gymnastk geboten.

In Berlin und Bonn steht die Erkundung der Stadt mit hren

Schwerpunk eine specielle Sportart an wie FuSball oder
Skifaren.

Musische Akiviaten wie Malen, Musizieren, Theater oder
Pantomime sowie Wanderungen, Ausfige oder Fimveran
staltungen, Spiel, Gril- und Tanzveranstaltungen runden
das Programm ab.

Exemplarische Innenseiten

Auf den exemplarischen Innenseiten dieses Kurspros-
pektes wurden die Abbildungen innerhalb einer Bild-
Lotrale” platziert — ausgerichtet an unterschiedlichen

Bezugslinien.

Inhalt
Bas zoichnt e Karse ans

Untebringung und Verpfegung

Goethe sttt Diseldor, Frankiur/M., Minchen
DerTagesbaut
Unierrich und Feizfac

Kurstypen
Kinder,Jugendlche, jnge Ervachsene

e Jugendiursorte
Obersicht mi Terminkalender
Winterkrse

Beatsch plus Skiund Soowboard
Wintergendiurs n Berchesgaden

Berchtesgaden im Janua
Jugendhesterge Berchiesgaden
Sommertarse.

Deatsch plus Fuball
Sporschule Schaneck in Karsruhe Durlach

Karse i dr Sadt

Berin, Boun, Herching b. Minchen, Karsuhe
Kurss i dr Sadt

Bad Sachs, Malente, Marquastln, Oberuff,Slem,
Stein, Torgelow, Versmold, Walbeck

WichtigsHirwise, Anmeldeformular

*nichtm Pres
enthaten

s

BERLIN-WANNSEE

Der Vilenvorort zwischen Berlin und Poisda legt nr
25 km vom Zentrum der Hauptstadt entiern. Umgeben
von weltiufgen, parkgleichen Waldern und groien
Wasserflichen, 24hlt der Ort sei jeher zu den bellbtesten
Auslugszielen der Berliner. Das Jugendgastehaus iegt
direkt am Wannsee. E besteht aus elner schtn renovier-
ten Vila der Jahrhundertwende und modernen Gebiuden.

Ausfiige (geplant): Potsda, Dresden

Flughlen: Tranfer von und zum Fughalen Berlin EUR 30,

Love Parde )

*nichtim Pres
enthaten

s

BERLIN

Die deutsche Haupistadt it mit knapp 4 Millonen

ai
néssischen Kultur. Gerade fir junge leute biete die Stadt
ene einmalige Vielalt an Lebensformen und kulturellen
Anziehungspunken.

Die Kurstellnehmer wohnen in einem Hotel im Herzen
der westichen City,in zentralr verkehrsgiinsiger Lage.
in der Néhe des Kurfirstendamms,

Ausflige (geplant}: Posdarm, Dresden

Flughen: Berlin
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DEGISCHLAND

SEMINARE
SPRACHKURSE
STIPENDIEN

2002/2003

Exemplarisch: Fortbildungsbroschiire, DIN lang

Beispielhafte Innenseiten

nhalt

Die exemplarischen Innenseiten der Fortbildungs-
broschiire zeigen die Verwendung unterschiedlicher
Bezugslinien bei der Textausrichtung.

Der kombinierte Einsatz verschiedenener Schrift-
schnitte fiir Sublines und Hervorhebungen machen das
Schriftbild lebendig.

LM SEMINARE WER KANN
DEUTSCHLAND ERLEBEN PLUS AN DEN SEMINAREN 2002/03 TEILVEHVIEN?
ETHODIK/DIDAKTIK DaF

[ —— v E 9
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4.4 WERBE- UND INFORMATIONSMITTEL/FLYER ZERTIFIKAT DEUTSCH

ZERTIFIKAT

DEUTSCH

-

L

2002/2003

GOETHE-INSTITUT

Anwendungsbeispiel: Flyer , Zertifikat Deutsch*

o e

Dl Fchutichthee i Pingena e vt -
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(©) seneer

Der 6-seitige Flyer in der AuRen- und Innenansicht

Der Flyer , Zertifikat Deutsch® demonstriert den typischen
Aufbau eines sechsseitigen Dokuments, das im Wickelfalz
auf das Endformat DIN lang gefaltet wird. Die Streifen
der optischen Klammer tauchen auch im Innenbereich als
dekorative Elemente auf.

W prirunsszaTRm
GOETHENSTITUT

ZERTIFIKAT
DEUTSCH

T

200212003
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O
@ GOETHE-INSTITUT

Exemplarische Plakate im Format DIN A2

Plakate kdnnen frei gestaltet werden, daher entfallt
die fiir Werbe- und Infomaterialien typische Fldchen-

aufteilung.

ETHEINSTITUT |
ETHE FORUM s

Plakat des Goethe-Forums mit einem ...

16 TR0 MLFFATHALLE

waared Tt i e ot

o
. l l l l l
T oM

... und mit mehreren Partnerlogos (s. Hinweise S. 27)
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Absenderkennung Titel-Layout Innenseiten-Layout Anwendungshsp.

Anhang

TARI
DANGE

TANZ

20,21, 22, 27 NOVEMBER 2003

© s

Programmankiindigung im Format 148 mm x 148 mm

Sdmtliche in diesem Manual festgelegten Gestaltungs-
richtlinien werden auch bei den Printprodukten der
Institute angewendet. Das Logo auf Titel und Riicktitel
erhélt als Zusatz den Stddtenamen des jeweiligen
Instituts.

GESAMTPROGRAMM

KULTURANGEBOTE
SEMINARE

Programm- und Sprachkursprospekt im Format DIN A5 quer
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L Mit Hilfe der vorgefertigten Musterdokumente (auf der
- ERDIRARME OF EVENTE mitgelieferten CD-ROM) konnen Riicktitel und Titel
von Werbemitteln schnell und einfach erstellt werden
— ganz unabhdngig davon, welches Grundformat das
jeweilige Dokument erhalten soll.
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Programmankiindigung, gefaltet zum Leporello Der vergroRerte Titel der Programmankiindigung, Format 210 mm x 100 mm Alternative Gestaltung im Hochformat
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Auf Hilfs- und Trainingsmitteln wie etwa CD-ROMs,
DVDs, Audio- und Videokassetten erscheinen ebenfalls
formatfiillende Hintergrundabbildungen — analog zu den
entsprechenden Printmitteln. Die Datentréger(etiketten)
sind einfarbig schwarz bedruckt. Hier wird auf den
Einsatz von Abbildungen verzichtet.
= KURSE,
SEMINARE,
FORTBILDUNGS-
ANEEBETE BILDUNGSANGEBOTE
KURSANGESOTE KURSE, SEMINARE,
MLy FORTBILDUNGSANGEBOTE
KURSANGEBOTE R
UND LEHRSTATTEN B ",
co-rom ™
ol KURSE, SEMINARE, N
& FORTBILDUNGSANGEBOTE
KURSANGEBOTE UND LEHRSTATTEN
[ KURSE, SENMINARE, o -
o  FORTBILDUNGSANGEBOTE () e Vo
. . KURSE, SEMINARE \ -
KURSANGEBOTE ’ ) UNTERRICHTSJAHR
| f— !
@ GOETHENSTITUT \\ @9 GOETHE-INSTITUT VA

Titelvorschlag Videohtille

Audio-Kassettenhtille, Aufkleber Video- und Audiokassette

Titelvorschlag CD-ROM Jewelcase mit CD-ROM-Bedruckung
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Titel-Layout Innenseiten-Layout Anwendungshsp. Anhang

4.5 SONSTIGES / ZEITSCHRIFT ,,WILLKOMMEN*“

Die Titelbeschriftung und der Fond des Riicktitels wer-
den farblich passend auf das formatfiillende Titelmotiv
abgestimmt. Soweit moglich werden dabei die Farben

der Goethe-Farbpaletten zugrunde gelegt.

Berln:

Bremen:

Dresden:

Dusseldorf:

Frankfurt/Main:

Freiburg:

Gottingen:

Hamburg:

Mannheim:

Munchen:

Murnau:

Prien:

Rothenburg:

‘Schwabisch Hall

Weimar:

WILLKOMMEN BEI DEN 16 GOETHE-INSTITUTEN IN DEUTSCHLAND

Tel.: +49(0)3025906-3
Fax: +49(0)3025906-400
£-Mail: berlin@goethe de
Tel: +49(0)22895756.0
Fax +49(0)22895756-23
E-Mail: bonn@goethe de

Tel.: +49(0)4213608 10
Fax: +49(0)421325242
E-Mal: bremen@goethe.de
Tel.: +49(0)351800110

Fax: +49(0)3518001110
E-Mail: dresden@goethe de
Tel: +49(0)21199299-0

Fax: +49(0)211771084
E-Mal: duesseldorf@goethe.de
Tl +49(0)69961227-0

Fax. +49(0)699620395
E-Mal: frankfurt@goethe.de

Tel.: +49(0) 761386 71-0
Fax. +49(0)76138671-15
E-Mail: freiburg@goethe de
Tel: +49(0)5515474.40

Fax. +49(0)5515474444
E-Mail: goettingen@goethe de
Tel.: +49(0) 4032506800
Fax: +49(0}4032901690
E-Mail: hamburg@goethe. de
Tel: +49(0)621833850

Fax. +49(0)6218338555
E-Mail mannheim@goethe.de
Tel: +49(0)89551903-0

Fax +49(0)89551903-35
E-Mail: muenchen@goethe.de
Tel.: +49(0)884161930

Fax. +49(0)88416193 20
E-Mail: mumau@goethe de
Tel: +49(0)80519664-0

Fax. +49(0)80519664-99
E-Mail: prien@goethe de

Tel: +49(0)986197460

Fax. +49(0)986186418
E-Mal: rothenburg@goethe.de
Tel: +49(0)79197887-0

Fax. +49(0)79197887-77
E-Mal: schwaebisch-hall@goethe.de
Tel.: +49(0)8915921-200
Fax. +49(0)8915921-202
E-Mail: esb@goethe. de

GOETHE-INSTITUT

Ein beispielhafter Riicktitel der Zeitschrift ,, Willkommen* ...

GOETHE-INSTITUT

... und ein Titelvorschlag im Format 210 mm x 280 mm
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AT ST IMAL )

Mustertitel (mit -riicktitel ), Fikrun wa Fann“, Format 190 mm x 284 mm

Wie bereits im Kapitel , Titelraster” erklért, entfallen hier
die horizontalen Streifen. Die vertikalen Streifen werden
mit geringem Tonwertkontrast nur schwach angedeutet.

Mustertitel ,,Humboldt“, Format 210 mm x 280 mm

Kilka

B 2008 Keartsinik srodkowosusopsivii

Wl Wl e e

Tipl| A g d BEAek | A
Iva Peharious  Learm Vapsl  Peisy Lmiliod
e Terinl Rdsser Muns - lms Rekusa

Mustertitel ,Kafka“, Format 190 mm x 285 mm

9
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4.5  SONSTIGES/FOKUS D

Ein exemplarischer Riicktitel

Die Sub-Publikationen der Zeitschrift ,,FOKUS D“ (vormals
»Pressedienst-Basisinfo“) unterscheiden sich durch unter-
schiedliche zweite (Sonder-)Farben. Beim Zweifarbendruck

wird die 1c-Variante des Logos verwendet.

FOKUS"®

NAHE NN FRITEE DY ELIE

SPMIRE

SPITZENSPORT I.IHI IIIE H.IIIE DER BILDER
N FEUTECALANG

PFEED il DG

SEGRM FIE NETIOME (N Eal
FEEY T E (Y PIATIEE ANE
ANTL NN SEINTHY N

dilfel WA iR

-

Titelvorschlag ,Fokus D“, Format DIN A4

FOKUS"

BEHT- VNI DRTER PET LIS 1

FOKUS"

LRI i 1

FOKUS

FOKUS'

Die unterschiedlichen Zeitschriftenképfe im Uberblick
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