Brief/Recreacion adulto mayor

Inclusion a la compensacion

€ Introduccion

Entidades que buscan mejorar
la calidad de vida de los traba-
jadores en cuestion
de:salud,Vivienda, Educacion
Subsidio, Recreacion y Canasta

Oferta

formal
Cajas de

Son las ofertas del mer-

cado que estan disefia- Compensacion Familiar.
das para la recreacion en Caja de Compensacic')n MAas
la tercera edad. ,
reconocida:
¢
®0 compensar
o®
Oferta
Informal
N
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Son las ofertas de ocio:
. I
'para la sociedad en

'general. j
| Misa | (Centros | Cafés)
comerciales

€) Planteamiento Brief

Disenarle a las Cajas de Compensacion
alternativas de recreacion para la tercera
edad con dificultades motrices como artritis
para poder integrar esta comunidad al
portafolio de estas empresas.

Armonizacion Fisica

——

Requisitos

£ £ Personas que sean auto vélidas
e independientes. Es decir que no
requieren ayuda para realizar sus
actividades de la vida diaria’,
acompahamiento adicional.

(cartilla de afiliacién de compensar)

e

10%

Aprueban los requisitos
de las cajas de compen-
sacion.

Actividades para la recreacién para pensionados y afiliados.

€) Metodologia

Entendimiento del Dominio

(remitirse a los manuales de recreacidén

para la tercera edad)

Estado del arte: Buscar que hay

en la tendencia mundial en tratamientos
medicos y en recreacion para la tercera edad.
Entendimiento de los Stakeholders:

Como son las interacciones con las

partes interesadas.

(remitirse al manual Top Down)

Enfermedades
Las enfermedades mas diag-
nosticadas a los adultos

mayores en el 2010 en Colom-
bia son: enfermedades Car-
diacas, artritis y
cancer.(ENDS)

Necesidades
Las personas de la tercera
edad buscan en la recreacidon

90% —

principalmente:

Son Excluidos por los
requisitos de las cajas
de compensacion.

-Conceptos
-Propuesta de

-Ser parte de una comunidad
-Acompanamiento.

O) Entregables

valor

-Especificaciones de la

propuesta
-Storyboard
-Prototipado
-PechaKucha



Brief/Recreacion adulto mayor

a Tecelta secreta

€ Introduccion
¢, De donde partimos?

el hogar

P T it

Estado

Hogares ‘
geriatricos

Cajas de
compensacion

Musico-terapia ¢ Television ¢ Juegos de mesa ¢ Manualidades

Experiencia

“memorias” Conocimiento

“La receta secreta”

Transmision
“el valor de la palabra”

Culturalmente la vejez vista como un es-
torbo es una condicibn marcada en
ocasiones por las actividades ofrecidas
en los hogares geriatricos: donde los
ancianos son objfetos que reciben y
no sujetos que dan.

Se indigna al anciano al menospreciar
su saber; al No valorar sus memorias se
pierde el sentido de pertenencia y la
identidad de un rol social importante:
{el anciano como consejero, guia}

La experiencia del anciano en una
labor, un arte, una vivencia, crea un

. 0, singular, un conocimien-
to particular, peculiar; conocen los in-
gredientes que dan un sabor especial,
conocen la receta secreta.

El valor de la palabra se ha perdido y asi
mismo la confianza hacia el hablar de los
demas; es la experiencia la que da con-
flanza; es en la confianza y dignificacion
de la palabra del anciano en donde se
crea un sentido de pertenencia.

() Entregables

Registro del proceso
Especificaciones de uso
Prototipado (experiencia)

€) Metodologia

- Entender la audiencia.

- Entender el contexto actual y el contexto en el
que se desarrollo esa experiencia.

- Limitar el campo de accion

- Determinar el proyecto.

- Referenciarse por estados del arte puntuales

€) Planteamiento Brief

Darle a la experiencia del adulto mayor un valor
util dentro del contexto actual?, dignificando al

anciano, valorando su memoria y su saber. Prototipo:

Un ejemplar que evidencia
caracteristicas formales



Brief/Recreacion adulto mayor

8n«:u@1mho comn @[ sentumiento
@) Introduccion

¢, De donde partimos?

l0fe|rta |

| | El adulto mayor apropia lugares

(Formal ) [ Informal ) ya que encuentra en ellos:

| Sentido de
..... i e N Independencia pertenencia Compaiiia

: Espacios dispuestos
+ al publico que no tlenen
. una especificacion de

No se sienten discriminados
por la oferta y sienten que al
hacer uso de estos espamos

No necesita que
los acompanen o
ayuden a ir a estos

A Flujo constante
B de personas

. audiencia. : sitios y toman sus dentro de la sociedad que no los
--------------------------- propias decisiones tiene en cuenta.
Centro Cafeteria .
Supermercado comercial Restaurante glesia

+ Positivo
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------------------- Problema
o 45 “Yo soliaira...
uptura de En mi época esto era campo...
Actividades Costumbres Gustos) contexto B0 HIANE T ErB. GoPHG ACHL.
| abores Rutinas y Musica ) En el campo lo tenfa todo...
lidicas estilo de Moda Nostalgia | -
vida Comida  S€ crea a partir del
sentimiento de no De manera constante el adulto mayor

pertenecer al contexto recurrea la memoria y unos recuerdos
nostalgicos que le permiten evocar los

adecuado. mejores anos de su vida.
€) Planteamiento Brief € Metodologia Q) Eniregables
: Tener en cuenta: Video escenario
Adaptar espacios que retomen los Las consideraciones de la Storyboard de la experiencia
valores del adulto mayor, resaltando  oferta informal - Sitios recurrentes ¢,Como se va a desarrollar el usuario?
. ’ Las consideraciones del usuario - Plancha de 1/2 pliego
dentro de la oferta informal el necesidades y motivaciones. - Modificaciones del espacio
sentimiento de la nostalgia_ Tendencia global - Referentes - Planos

- Especificaciones de la propuesta
Propuesta de valor
Prototipado y video comprobacion
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