Electivas de Disento. Hay diferentes
campos dependiendo el interes del
estudiante:  negociacion, bibnica,
portafolio, entre otros.
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Corresponde a los
cursos libres obliga-
torios de la Universi-
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dad de los Andes.
Disen
vertebral del programa. Es el
esrl()) a‘;lcotosdg:ifise;z ngfgg;‘zgalz Disefio de Productos se estudia desde cuatro Disefio para la Comunicacién construye los
{:)regtivida d la ex er,‘im entacion dimensiones distintas y complementarias: conceptos desde cuatro perspectivas: Senso-
L xp Yy Experiencia, cultura, desarrollo y estrategia. rial, narrativa, performativa e interactiva.
el trabajo en equipo.
‘tfx‘% Los MEDIOS son la materia prima del trabajo del disefiador. Sobre ellos plasma sus ideas y expresa su sensibilidad. Un disefiador es capaz de
0 "‘9" hacer uso de los medios cuando los entiende desde lo humano, lo histérico y lo técnico. El programa ofrece una amplia paleta de cursos, que van
%‘?‘ desde los tradicionales hasta los nuevos medios.
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® Medios A se enfocan en las técnicas y Medios A, se enfoca en manejo de medios
produccién de diferentes materiales: madera, audiovisuales, grdaficos y editoriales.
Medios Basicos A y Medios plastico, vidrio, ceramica, entre otros.
Basicos B, se dividen en dos
categorias.' Bocetacién, se reﬁere Medios B re aprende a disefiar cdesde la Medios B Sefortalece el proceso de comu-
a cursos de dibujo y sus respec- concepcién hasta la especificaciéon y produc- nicacién efectiva por medios visuales e
tivas técnicas y Taller 3D, experi- cién de piezas finales. informativos.
7 q1CO mentacion con diferentes mate-
. asie 1
ciclo B riales.

Los énfasis otorgan los elementos tedricos, conceptuales y metodolégicos para abordar el
desarrollo de un proyecto y el ejercicio de apropiarse y crear para un medio.

Opcion en textiles. Son validos
como Medios A y Medios B para
cualquier estudiante en el
programa de Diseno.

Fundamenta los conocimientos y saberes
necesarios para afrontar integral y critica-
mente experiencias y disenos para diferentes
medios. Desarrolla la sensibilidad y compe-
tencias para definir la identidad y la configu-
racion de los productos y servicios.

El énfasis en disefio para la comunicacion
asume el proceso de comunicacién como acto
de disefio y el mensaje como producto.




