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Mejorar el boletin diario del Sipsa

Diariamente el Sistema de Informacién de Precios y Abastecimiento del Sector Agropecuario (una
investigacion del Departamento Administrativo Nacional de Estadistica, DANE) levanta informacion
sobre los precios de mas de 400 productos del sector agropecuario en 62 plazas mayoristas del pais.
Esta informacién se distribuye por diferente canales a diferentes audiencias y en diferentes
periodicidades. La Central de Abastos de Bogota, Corabastos, es una de estas plazas mayoristas donde
a diario se levanta, se consolida y se distribuye informacion de precios. Estos informes diarios
terminan en las manos de los mismos vendedores que normalmente proveen la informacion y que
suelen afirmar que es una herramienta Util, aunque queda la duda de si se trata de una respuesta que
busca complacencia de parte del DANE. No obstante, por su forma de distribucién, su alcance queda
limitado a los vendedores y, entre ellos, a solo un pufiado. Ademas, la informacion tiene un rezago de
horas.

Tarea

Teniendo en cuenta los formatos usados actualmente (ver anexo), redisenar el formato de distribucion
de la informacion diaria y local del Sipsa de manera que:

1. Se aproveche el volumen de informacién que produce esta investigacion.

2. Se maximice la audiencia tanto como sea posible, mas alla de las plazas mayoristas, para que
llegue a otras plazas o a nuevas audiencias que pudieran aprovecharla.

3. Se maximice su pertinencia para la toma de decisiones de los usuarios.

4. Llegue a ser tan oportuno e inmediato como sea posible.

5. Amplie el conocimiento de la marca DANE.

No existen limitaciones sobre el tipo de sustrato que deba tener esta nueva forma de distribucion. El
formato puede ser impreso, de audio, audiovisual, visual, digital, andlogo, etc. siempre y cuando se
cumplan estas cinco condiciones.

Entregable
1. Prototipo de propuesta de formato o conjunto de formatos.

2. Manual de uso y composicion de formato o formatos propuestos.

Tiempo

17 de marzo
Presentacion del brief.
24 de marzo

Festivo

31 de marzo

Procesamiento de la informacion, presentacion de esquemas y desglose del problema.



7 de abril
Procesamiento de la informacion y propuesta de disefio.

Asistencia del cliente

14 de abril
Semana Santa

21 de abril

Procesamiento de la informacion, criterios de disefio y avances de la propuesta.
28 de abril

Procesamiento de la informacidn, criterios de disefo y avances de la propuesta.
5 de mayo

Pre - Entrega y presentacion.

Asistencia del cliente

Evaluacion:
primera fase: Investigacién y procesamiento de datos .................... 10%
segunda fase: Ideacion y prototipoS ......vvevuviiiiiniiiiiiiiiieeineeeenns 10%

tercera fase: entrega final .....coviviiiiii i 25%

. Calidad en la compilaciéon de datos
. Capacidad de la jerarquizacién y la analisis de los datos
. Nivel de la visualizacion del contenido (Complejidad y Comunicacion)

. Factura - calidad de la impresiéon y acabado
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. Aplicabilidad en el contexto real
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Anexo

éQué es y como funciona el Sipsa?

El Sipsa es el Sistema de Informacidén de Precios y Abastecimiento del Sector Agropecuario. Es una de
las 84 investigaciones que se lleva a cabo en el Departamento Administrativo Nacional de Estadistica
(DANE). Diariamente el Sipsa levanta, procesa, analiza y divulga precios de los productos del sector
agropecuario para generar informacion sobre su comportamiento que pueda ser usada para los

analisis, investigaciones y la toma de decisiones de diferentes actores del sector agropecuario y
econdmico.

La investigacion del Sipsa tiene tres componentes: a) precios mayoristas, b) abastecimiento y c)
insumos, factores y costos asociados a la produccion. Para este ejercicio queremos que se concentren
en el componente mas robusto, el de precios mayoristas. El componente de precios mayoristas de
Sipsa sistematiza, unifica y consolida la recoleccidn, clasificacion, procesamiento, analisis y difusion de
la informacion de precios de mas de 400 productos agropecuarios de las siguientes categorias: a)
verduras y hortalizas, b) frutas frescas, c) tubérculos, platanos y raices, d) cereales, legumbres y
leguminosas, e) lacteos, f) carnicos y g) productos procesados. Los precios de las categorias a, by c
se se consultan en 62 mercados de 19 departamentos del pais.

A diferencia de otras investigaciones del DANE, el Sipsa tiene ofrece una gama muy variada de
productos pues a) difunde su informacion con diferentes periodicidades (diaria, semanal y
mensualmente), b) produce boletines regionales y nacionales y c) usa muy diferentes salidas para
distribuir su informacidén (internet, papel, radio, una aplicacién movil y mensajes de texto).
Actualmente, el Sipsa reconoce la diversidad de sus audiencias: productores, comerciantes, agentes
de politica, almacenes de cadena, supermercados, casinos y hoteles, universidades, secretarias de
agricultura, el Ministerio de Agricultura y Desarrollo Rural, empresas del sector financiero y la prensa
especializada. Todos estos bien tienen que ver con el campo o bien encuentran en esta informacién de
referencia del sector agropecuario un insumo importante para su actividad: deciden a cuanto vender, a
cuanto y en dénde comprar o lo usan para hacer modelos sobre el costo de vida o el desempefo
general del mercado.

El boletin diario se produce en cuestion de horas en cada mercado en el que se toman los precios. El
operativo, como se conoce este ejercicio, comienza cuando un equipo de recolectores de informacion
toma los precios segun una lista de productos ya determinada. Mas tarde, en otro momento de
“madurez del mercado”, vuelven a tomar los precios de los mismos productos. Estos datos son
consignados por medio de un aplicativo que revisa las inconsistencias de la informacion y hace que
lleguen a la central del DANE, donde se consolida toda la informacién proveniente de todas las plazas.
El supervisor del operativo revisa la informacién consolidada para la plaza, saca algunas conclusiones
y hace imprimir un informe regional que es, basicamente, una lista de mercado con informacién sobre
coémo se comporto el precio. Este informe, que suele tener 2 o 3 paginas, se fotocopia, se grapa y se
distribuye en la plaza. Toda la informacion del dia se organiza también en el boletin diario nacional,
que también sale por radio, prensa, megafonia y alimenta la aplicacion movil y el sistema de mensajes
de texto.

Los usuarios del boletin diario de Bogota son casi exclusivamente los vendedores de Corabastos pues
son quienes lo reciben en la mano de los mismos recolectores. Pero es evidente que los vendedores ya
tienen suficiente informacidn sobre el comportamiento de lo que venden. Aunque suelen afirmar que
es una herramienta (til, queda la duda de si se trata de una respuesta que busca complacencia de
parte del DANE. No obstante, por su forma de distribucion, su alcance queda limitado a los vendedores
y, entre ellos, a solo un pufiado pues se hacen 100 copias. Ademas, la informacion tiene un rezago de
horas.



