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GUERREROS NOMADAS

Competitividad, es una nocién que no s concebida en la mayoria de los vendedores ambulantes informales que encontramos en distintos espacios
b Hoend cblos aled: :

% el rebusque’
2 1a necesidad, y i bien la gran mayoria de ello (*los rebuscadores némadas”) tienen suenos y aspiaciones, muy pocos de clos logan a alcanzarlos o,
an siquiera, sl de la condicién de “rebusque por necesida

Un o de egocoencninado st “gonto ndar podia ot s codicions iborasde e vendedos popubs, oo
mds compeitivos en un mercado con grandes limitaciones para ello. Existen varias clases de “guerreros nomadas” ls que fabrican su propia mercancia,
llos que tienen Para todos ellos s ventas

de m\pmn-nmnm mayores por medio de un negocio mejor consolidado, y con algin tipo de conocimiento que los anticipara frente 2 la demanda
que exige de un publico, que, al estilo de Las grandes firmas, siempre se st renovando y sus necesidades van cambiando.

d dad al igual que fechs
y cluras.Un modelo d ngocio doadode un publicacidndetods o venos s difrencs onas de a codd, cultos oo, dis specaes

ara todos aquellos interesados
nsr compestivon, s iforaci s pemiis amtipac s sndencis 1 mrca y d g forma programe pas ofecr s prodocton
o claborar algunos nuevos en pro de las distinas ocasiones.

Transportarse ficilmente con su mercancia también e un reto para un “némads’, pues s mayoria de los puestos que usan no se pueden transportar ficil

mente por su peso  tamanio, adicionando el hecho de que muchos puestos son improvisados o adaprados para cumplir un propésito, de modo que el

modelo de negocio ambién debe ofocer distintas soluciones de puestos de trabajo segin las necesidades de las distintas clses de vendadores; los que

venden productosde plass, los aresanos, s de elementos elgoso, o que venden gran variedd de products,ec. El modelo de negocio pra los
8 logar  don o procict imcade,




